	1.Предмет и метод ЭТ. 2подхода к определению предмета ЭТ Объект иссл-я – хоз или эк жизнь общ-ва. Предмет иссл-я – опред-й аспект в объекте, ко-й выбирается данным исследователем. Сложность определения предмета ЭТ: 1)сам объект меняется во времени; 2)меняются исторические интересы исследования в экономике. В античном мире предмета исследов-я не было. Меркантилизм – предмет – сфера обращения (торговля). Полит эк-ки.(Смит, Рекардо) Пром переворот – переход от ручного трудак машинному=>предмет исследования сис-ма произв-х отношений, отношений пр-ва, обмена и распределения. В середине 19 в переход к индустриальному пр-ву – неоклассич-е направление в ЭТ (Маршелл) предмет – не соц проблемы, не важно где ист-к дохода, важно как максимизировать доход (наиболее эффективное использование ресурсов) Д/выявлять механизмы fонир-я эк сис-мы… Экономикс – наука, о том, как люди и общ-во выбирают наиболее рациональн. исп-е огранич-х ресурсов Также рассматривались проблемы микроэкономики. 1929-1933-великая депрессия, книга Кейнса «Общая теория занятости» - основоположник макроэкономики. Предмет – выработка методов гос воздействия на экон процессы, те гос эконом политика. Предмет ЭТ зародился в Америке Институционализм. Предмет – рассмотрение усл-й формирования и развития форм эк хозяйствования. Эти условия опред-ся нормами формального и неформального поведения.Отнош-я эк-ки закрепляются правом
2.Методы эк науки. Fи эк науки. Позитивная, нормативная Эт-рии.

Позитивн и нормативн ЭТ связана с fми, опред Смит. Позитивная f – познават-я f (ЭТ выделяет закономер-ти зависимости связи м/у эк процессами и явл-ми, выясняет к чему приведет изменение одного проц-а или явл-я к изм-ю в др проц или явл) Нормативная f (практич) нормативы. Методы эк. Анализа - это способы, подходы, приёмы и инструменты с пом-ю кот-х исслед-ся эк явл-я и последствия Основной метод - Метод научной абстракции. Суть в том, что науч исслед-я сводятся не к регистрации фактов, явл-й, а к тому, чтобы за видимостью явл-й вскрыть их сущность, абстрагируясь от всего несущественного, случайного, кратковременного и поверхностного. Исходной базой являются факты, явления, формы данной статики, информации, поведения людей. Задачи эк науки в том, чтобы привести в сис-му, истолковать и привести факты. Исслед-я эк действит-ти предполаг-т прохождение следующих этапов: 1. сбор фактов - накопление определённых данных, их анализ и классификация 2.разработка теории – выявл-ся внутр связи и закономерности м/у фактами, делаются обобщения 3.обоснование эк. Политики. Другими методами яв-ся анализ и синтез, индукция и дедукция, сочетание логического и исторического, статические методы и экономико-математические методы. Метод индукции, т.е. из анализа частного выводятся общие положения и принципы; метод дедукции (гипотетический), на основе общих положений основываются те или иные частности экономических объектов и процессов. Единство исторического и логического, т.е. экономические процессы рассматр-ся в исторической последоват-ти их возникновения и в логической взаимосвязи; экономико-математическое моделирование, создание математических моделей той или иной экономической теории. F:познавательная, практическая - обеспечить на основе теоретических разработок экономическую политику, прогнозтическая, методологическая, т.е. экономическая теория исследует общее (и эк отнош-я, и производ силы) и яв-ся методологической базой для др наук, т.к. выявл-т общ эк законы, к-е яв-ся исходной методологической посылкой для исследования в других науках, идеологическая

6. Институциональные основы рын хоз-ва. Трансакционные издержки Трансакционныые издержки не связаны с произ-вом как таковым, а с сопутствующими ему затратами. Виды: 1.поиска информации; 2.заключения договора (контракта); 3.измерения; 4.спецификации и защиты прав соб-ти; 5. оппортунистического поведения////

Чтобы рынок эфек-но работал необходимо выпол-е попр-х норм, которые м/б как формальными, так и не формальными. Эти нормы и есть институциональные основы рынка: 1)нормы права; 2)морально-нравственные нормы.
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3.Экономические потребности и ресурсы. Произв возм-ти эк-ки. Проблема эк выбора. Альтернативные издержки. Потребность – категория, выражающ отнош-я людей к усл-м их сущ-я и жизнедеят-ти (общ хар-ка) Эк-е потребности – желание потребителей приобрести Т и услуги, полезные для них. Пот-ти классифицируются по след-м критериям по субъектам: а) интеллектуальные, коллективные, общественные; б) п-ти дома хозяйств, фирм, гос-ва. По объектам: а) физиологические (низшие) – п-ти пищи, одежды, жилья; б) социальные; в) духовные, интеллект-е. По степени настоятельности (насущности): а) первоочередные; б) непервоочередные. По степени реализации: а) абсолютные – п-ти, кот-е порождены совр-м состоянием произв-х сил в обществе; б) действительные – п-ти, соотв-е своему уровню эк-ки отдельной страны; в) платежеспособные – п-ти, кот-е человек может удовлетворить в соотв-и со своими способностями. В обществе действует объективный эк-й  закон возвышения потребностей. Суть этого з-на сост в том, что п-ти постоянно возвышаются, обгоняя уровень пр-ва. П-ти могут удовл-ся по-разному: полностью, частично и не удовл-ся совсем. Степень уд-я п-ей опр-ся эк-м уровнем разв-я страны, традициями, обычиями и уровнем общ-го благосост-я. Ресурсы - производственные блага, созданные природой или людьми. Необходимы для создания потребительских благ, или конечных товаров и услуг. Производственные возм-ти – возм-ти общ-ва по произ-ву эк благ при полном и эффективном исп-ии всех имеющихся в наличии ресурсов и при усл-и развития технологии на данном уровне. Альтернативные издержки. Издержки использования ресурсов, являющихся собственностью фирмы. Они не входят в платежи фирмы другим орг-ми или лицам. Их учет позволит более точно определить прибыль фирмы. Проблема выбора: что пр-ть, как и для чего. В усл-х огран-ти рес-ов пробл исп-я рес-ов в альтернат-х вариантах, т.е. поиска более рацион-го их исп-я. Найти наилуч вариант в применении рес-в из всех возм-х – пробл выбора. Выбирая 1 из оптим-х вариантов, произв-ль отказ-ся от пр-ва опр-х Т в пользу того Т, кот-й он выбрал для своего пр-ва. Отказ от пр-ва данного Т в пользу др – это экономических или вменённых издержек. Пробл выб решает кривая произв-х возможностей, определяющая границу исп-я пр-ых ресурсов. Для ее построения принимается ряд допущений: 1) эк-ка д/функц-ть в усл-х полной занятости и полного объема пр-ва; 2) действ-е факторы пр-ва д/б постоянны по своему кол-ву и качеству; 3) технология пр-ва д/б неизменна. Кажд точка на КПВ представл какой-то max объем продук-в. Кажд предприним-ль выбирает такую точку, кот-я явл для него наиб предпочтит.
5.Понятие рынка. Виды, f, границы. возникает на базе Тго пр-ва. Услов-ми и причинами его возник-я яв-ся общ-ое разделение t, эк-ое обособление Тго пр-ва, своб обмен Т и услугами, конкуренция. Рынок характеризует совок-ть эк-их отношений по поводу купли-продажи Т и услуг по Ц, установл-м на основе взаимодействия спроса и предложения в рез-те конк-ции. Элементы: спрос, предложение, Ц, кон-ция. Субъекты рынка: продавцы (производители), покупатели (потребители). Объекты рынка: товар и его модификации, деньги и их модификации. Принципы функц-ия рынка: свобода предпринимательской деят-ти, свободная кон-ция, свобода перелива капитала, свобода Цобразования, автономность принятия решений, достоверность информ-и. f рынка: посредническая, ценообразующая, регулирующая, стимулирующая, информационная, санирующая (отчищающая). На рынке складывается определенная конъюнктура. Она определяется эк-ми показателями, характеризующими состояние рынка: соотношение спроса и предложения, уровень цен, емкость рынка, платежеспособность потребителей и т.д. Классификация рынков: по формам собств-ти (частный, госуд, кооперативный); по объектам рын обмена (Т, финансовый, рабочей силы); по организации рын обмена (розничный, оптовый, экспортный, импортный, госзакупки); по видам кон-ции (совершенной и несовершенной кон-ции); по факторам произ-ва (капитала, t, земли); по степени законности (легальный, нелегальный); по географическому положению (местный, национальный, мировой); по субъектам (р. покупателей, продавцов, государственных учреждений). Деление р. на виды в определенной степени условно, т.к. один и тот же р. может иметь разные признаки 


	4.Эк сис-мы. Фундаментальные вопросы эк развития Эк-я сис-ма – совок-ть эк процессов, соверш-ся в общ-ве на основе действующ в нем отношений соб-ти и организационно-правовых форм хоз-я. Осн элементы ЭС: 1)отнош-е соб-ти-соц-эк-е отношения 2)организац-правовые нормы хоз деят-ти 3)хоз-й механизм (способ хозяйствов-ия) 4)конкретные эк-е связи м\у фирмами. Послед 2 века в мире действов разл ЭС: 2 рын сис-мы (рын эк-ка свободной конк-ии: чистый капит-зм; совр рын эк-ка: совр капит-зм) и 2 нерын-е сис-мы (традиц эк-ка и командго-админ эк-ка) Рын сис-мы: 1)рын эк-ка своб-й конк-ции сложилась в 18в и просущ до нач 19в. Ее осн черты: а)частная соб-ть на ср-ва произв-ва; б)рын механизм регулиров-я макроэк-й деят-ти на основе своб-й конк-ции; в)наличие множ-ва самостоят-но действующ покупателей и продавцов каждого Т; г)соновой хоз активности субъектов хоз деят-ти явл предпринимат-во. 2)совр рын эк-ка начала складываться в нач 20в, сохранив значит часть элементов эк-ки свободной конк-ции. В этот период был осущ-н переход от своб-й конк-ции к монополии(высокая ступень концентрации произв-ва и капитила, выразившаяся в возникн-нии крупных предпр-й, кот-е в целях ограничения конк-ции и ее разрушит-х последствий стали объединяться в союзы) Конк-я в условиях господства монополистич-го капитала - несовершенной конкуренции: осн черты: а)наличие разл-х форм соб-ти в эк-ке страны (частная, коллективная, гос-я, смешанная); б)гос регулир-е эк-ки в целях предотвращения кризиса, спада произв-ва, а также поддержания высокого спроса на разл виды Т; в)высокая соц защищенность насел-я (пособия, субсидии); г)эк свобода произв-й и потреб-й в рамках действующ з/д-ва; д)преоблад-е саморегулир-го рын-го механизма. Нерыночные системы: 1)традиц-я эк-ка харак-на для слаборазвитых стран. осн черты: а)многоукладность; б)широкое распр-е ручного труда; в)мелкотоварное произв-во; г)остатки архаичных форм хоз-я (общинное, коллективное ведение хоз-ва и натур-я форма распред-я созданного продукта); д)значит роль иностран капитала. 2) командно-административная система управления эк-кой. Осн черты: а)общ (гос-я) соб-ть на ср-ва произв-ва; б)централизованное планирование; в)непосред-е управление из единого центра; г) контроль со стор гос-ва за произв-вом и распред-ем продук-в; д)распред-е по труду; е)относит = доходов; ж)монополиз-я и демократиз-я эк-ки. Совр рын эк-ка хар-ся таким рын механизмом, кот-й сочетает в себе саморегулирование рынком, и с другой стороны, гос регулированием, поэтому многие страны относятся к группе стран со смешенной эк-кой.
10.Аномальный спрос. Эффект Гиффена, Виблена Бывают ситуации нарушения з-на спроса. Эффект Гиффена: В конце 19 в в условиях войны Гиффен опсал ситуацию, когда при повышении цен на хлеб объем спроса на него увеличивался, т.е кривая спроса имеет положительный угол наклона. Этот эф-т проявляется в экстремальных ситуациях, когда происходит массовое обнищание и прояв-ся только на Т первой необходимости, не имеющие практически товаров субститутов – хлеб, картофель… Проявление этого эф-та б/зафиксировано в 1992г.

Эффект Виблена. Конец 19 начало 20го в. Это ситуация имитацией потребителем, относящ-ся к менее доходной группе потребления более высокой группы. Это знаковые Т. Цена повышается и объем спроса тоже повышается на данный Товар

17.Кривые безразличия. Бюджетное ограничение. Равновесие потребителя. MRS Кривые безразличия. Карта кривых безразличия. Кривые безразличия демонстрируют всевозможные комбинации продуктов А и В, дающие потребителю равный объем удовлетворения потребностей. Предпочтения таковы, что потребитель реализует одинаковую полезность товаров А и В при любой  комбинации, ему будет безразлично какую комбинацию он приобретет.Эта кривая соответствует постоянной величине совокупной полезности. Существует возможность изобразить целую серию кривых безразличия (карту). Потребительское равновесие - ситуация, в которой потребитель не может увеличить общую полезность, получаемую при данном бюджете, расходуя меньше денег на покупку одного блага и больше - на покупку другого. Теория предельной полезности утверждает, что при покупке известного количества единиц товара далеко не всегда происходит эквивалентный (т.е. равноценный) обмен. Более того, довольно часто потребитель оказывается в выигрыше! Этот выигрыш называется "потребительской рентой", или "излишком потребителя"Оптимум потребителя:-1)получить заданную полезность с min затратами 2)-“- max полезность при заданном доходе Бюджетная линия – линия (кривая), точки которой соответствуют комбинации предельно возможного количества товаров в наборе, которые могут быть куплены исходя из ограниченного бюджета покупателя.. Бюджетное ограничение и равновесие потребителя. Независимо от специфики потребительских предпочтений экономический агент вынужден ограничивать свои потребности и делать выбор, учитывая не только свои вкусы и желания, но и свои доходы, а также принимая во внимание рыночные цены на товары и услуги. Если потребитель решит израсходовать весь свой доход на покупку данных товаров, то набор доступных ему потребительских корзин будет находиться в плоскости, ограниченной бюджетной прямой. Если потребитель уравновесит свои предельные полезности в соответствии с правилом максимальной полезности, то ничто не будет побуждать его к изменению структуры расходов. Потребитель будет находиться в состоянии равновесия.

	19.Эффект дохода и эффект замещения Эффект дохода состоит в том, что если Ц на как-либ Т пониж, то Ц потреб высвобожд часть дох д/покупки доп единицы дан или др Т. Падение Ц даже 1го Т оказ-т влияние на общ Ур-нь Ц и делает потреб-й отн-но богаче. Эф-т замещения – потр-ль б/покупать больше прод-и, Ц на котор ниже и заменять его др Т, котор при этом отн-но подорожали. Для нормальн Т: действие этих эф-в объясняет повыш спроса при низких Ц и сокращ спроса при выс Ц Для низших Т – ситуация зависит от степени воздействия каждого из этих эф-в на потреб-й выбор. Если эф-т замещения больше эф-та дохода, то кривая спроса на низший Т б/иметь ту же форму, что и на нормальный Т Если эф-т дохода больше эф-та замещения,то наоборот, при выс Ц повыш потребл низш Т
22.Производственная функ-я и ее виды возможности – это возможности общ-ва по пр-ву эк благ при полном и эффективном исполь-ии всех имеющихся в наличии ресурсов и при условии развития технологии на данном уровне. Факторы производства: 1) земля, 2) капитал, 3) труд, 4) предпринимательская деят-ть. Они обладают взаимозаменяемостью. Она обусловлена ограниченностью ресурсов и эффективностью их использования. Отношение м/у любым набором факторов пр-ва и max возможным объемом продукции, производимой из этого набора факторов, характеризует произв функцию. Факторы пр-ва выбираются из учета меньших издержек ПРОИЗВОДСТВЕННАЯ ФУНКЦИЯ описывает max объем выпуска продукции, который фирма м/произвести при каждом конкретном сочетании факторов производства. Q=f(L,K), где L - затраты труда. К - затраты капитала. предпринимателю безразлично, какую комбинацию ресурсов применить: А, В или С, тк в любом случае б/произведено 1 и то же кол-во товара В теории фирмы выделяют 2  периода времени : ДОЛГОСРОЧНЫЙ ПЕРИОД - период времени, достаточно продолжительный для того. чтобы фирма успела приспособиться к требованиям изменившейся ситуации Время, требуемое для приведения в соответствие спросу всех производственных факторов, сильно дифференцировано по отраслям. Новые предприятия могут начать производство в данной отрасли, а часть действовавших ранее могут покинуть отрасль. В долгосрочном периоде все ресурсы являются переменными. КРАТКОСРОЧНЫЙ ПЕРИОД - период времени, в течение которого большинство производственных факторов фирмы не могут быть изменены. Факторы производства могут использоваться более интенсивно за счет увеличения продолжительности рабочего дня. более интенсивного использования оборудования. В результате будет расти производство как реакция на предполагаемое увеличение спроса свойства: 1. Существует предел для увеличения объема производства, которое может быть достигнуто увеличением затрат одного фактора при прочих равных условиях. 2. Существует определенная взаимодополняемость факторов производства. Новое оборудование требует квалифицированной рабочей силы. 3. Производственная функция не допускает расточительных или нерентабельных производственных процессов, т.е. она предполагает, что фирмы могут использовать каждое сочетание факторов с максимальной эффективностью.

20.Теория благосостояния. Оптимум Парето, коробка Эджуорта. Такое состояние рынка, при кот. никто не может улучшить свое положение, не ухудшая положения хотя бы одного из участников, наз. Парето-оптимальным состоянием. Оно характеризует наилучшее распространение товаров и ресурсов (оптимум Парето). Общее рыночное равновесие достигается в результате того, что каждый потребитель стремится получить максимум полезности при данных ценах и данном уровне дохода, а каждый производитель стремится получить максимум дохода при данных технологических коэффициентах в условии свободной конкуренции.
	8.Т-е пр-во как основа рын эк-ки. Т и его св-ва. Теория t стоим-ти и теория предельной полезности Товарное производство- организация общ хоз-ва, при которой продукты произ-ся отдельными, обособленными производ-ми, и каждый специализируется на выработке одного продукта. В силу этого для удовлетворения общ потребностей необходима купля-продажа продуктов, становящихся Т на рынке. Это специфическая форма отношений м/у произв-ми и потр-ми, в случае неудачи он не продаст свой товар и понесет потери, а может и разориться. Это заставляет товаропроизводителей чутко реагировать на конъюнктуру рынка, постоянно приспосабливаться к ней. Чертами товарного пр-ва яв-ся наличие обществ разделения труда и эк обособления хозяйствующих субъектов; пр-во продуктов для продажи, а не собственного потребления; обмен товарами; эквивалентность обмена, связь пр-ва и потребления, господство машинного пр-ва, наличие рын. инфрастр-ы, с-ма рынков. Главные проблемы: что создавать, как для этого использовать природные ресурсы и для кого предназначаются продукты, эти вопросы решаются в соответствии с требованиями рынка. Условием возникновения - обществ разделение труда, при котором произв-ли специализ-ся на выработке опред изделий. С развитием общ-ва появляются новые отрасли пр-ва и тем самым углубляется общественное разделение труда. Это приводит к тому, что хозяйства, специализирующиеся на пр-ве какой-либо продукции, не могут полностью использовать ее в своих нуждах и в то же время удовлетворить ею свои потребности. ВОзникает необходимость обмена и товарного производства. Только обмен м/у разл собственниками становился товарным. Основной форма — частная собственность. Товарное пр-во обладает высокой адаптивностью к разным эк системам. В каждой из них оно обслуживает реализацию тех форм собств-ти, которые им свойственны. Типы т. пр-ва. простое и капиталистическое. Простое — хозяйства самостоятельных мелких товаропроизв-лей, (продукты производятся для обмена) Затем капиталистическое, имело общие основы и различия. (общие основы - наличие частной собственности на средства производства, стихийный характер развития, конкурентная борьба, производство продуктов на рынок. Различия в том, что при простом товарном производстве средства производства принадлежат самим произ-лям, при капиталистическом — находятся в собственности предпринимателя; первое основано на личном труде, второе — на наемном; при первом рабочая сила не является товаром, а при втором — она товар…)

Т - продукт t, удовлетв-й потреб-ти и предназнач для обмена. Свойства: 1)потребит-ная стоимость 2) стоимость. .Теория предельн полезн-ти Правила max полезности: потреб-ль м/получить max пол-ть, если он распределит свой денежный доход т.о., чтобы последний доллар на продукт А и на продукт В, и т.д. принес одинаковое кол-во предельной полез-ти. Закон убывающей предельной полезности – начиная с определенного момента дополнительные единицы каждого продукта б/приносить потребителю постоянно уменьшающееся добавочное удовлетворение. (удовлетворение от 2-ой порции меньше). В основе цены товара м/б полезность того или иного блага. Теория t стоим-ти 2 св-ва Т: Потребительная стоимость- это способность продукта труда удовлетворять потребности человека, его полезность. Она не всегда явл св-вом Т. Продукт м/обладать полезностью, но Т м/не явл-ся. Потр. стоимость как свойство Т должна удовлетворять общественные потребности и поступать в потребление через обмен. Стоимость товара- это свойство товара, определяется затратами труда. Проявляется через меновую стоимость. Меновая стоимость- это количественное соотношение в котором один товар = др. Двойственность товара определяется двойственным характером труда, (конкретный и абстрактный) Конкретный труд характеризует деятельность человека, результатом которой явл. произ-во какой-либо потребит. стоимости. Абстрактный труд есть труд вообще в физиологическом смысле слова, им создаётся стоимость товара. Основным противоречием простого товарного произ-ва явл. Противоречие между общественным характером произ-ва обусловленным обществ. разделением труда и частной формой присвоения. Каждый товаропроизводитель затрачивает на произ-во товара свой индивидуальный труд который определяет индивид. Стоимость товара. Но на рынке формируется обществ стоимость Т и они продаются не по индивидуальной стоимости а величина стоимости на рынке формируется как средняя величина в основе которой лежат ОНЗТ определяются общественно необходимым рабочим временем которое измеряется при среднем уровне производительности с интенсивности труда, средним уровнем техники. =>Стоимость товара - средне взвешенные затраты общественного и абстрактного труда на единицу потребит. стоимости. Факторы влияющие на стоимость товара: Количество, Производительность, Интенсивность, Сложность труда
	9.Спрос, з-н спроса, неценовые факторы спроса На спрос оказывают влияние факторы: цены на товары и услуги, денежные доходы населения, потребительские вкусы, цена и полезность товарозаменителя, число потребителей на рынке, емкость рынка, потребительские ожидания. Главным фактором, оказывающим влияние на спрос, является цена. Покупатель предлагает цену спроса — это предельно макс. цена, за кот. он согласен купить товар, выше эта цена подняться не может, т.к. у покупателя нет больше денег. Между ценой товара и кол-ом покупаемых товаров существует определенное соотношение. Оно выражается законом спроса, отражающим функционир-ую зависимость спроса от цены. СПРОС - это желание и возможность приобретения товара людьми ВЕЛИЧИНА СПРОСА - количество товара . которое массовый покупатель желал бы купить при определенной цене данного товара. Чем выше цена товара, тем меньше его покупают и наоборот, чем ниже его рыночная цена. тем больше его будет куплено при прочих равных условиях.  КРИВАЯ СПРОСА показывает взаимо-связь между ценой Р н количеством покупаемого товара Q н описывает рыночное поведение покупателей. количество и цена находятся в обратной зависимости: когда цена падает . количество возрастает. Изменение цены на определенный товар будет приводить к изменению величины спроса. ЗАКОН ПОСТЕПЕННОГО УБЫВАНИЯ СПРОСА : Если цена какого-либо товара повышается, то спрос будет предъявляться на меньшее количество этого товара. Почти все товары подвержены действию этого закона. Спрос может меняться н под воздействием неценовых факторов, таких как : доходы покупателей;  ожидания изменения цен на товары; ожидания изменения количества продаваемых товаров; ожидания изменения доходов покупателей;  вкусы и предпочтения; цены на сопряженные товары ( взаимозаменяемые и взаимодополняемые). Различают изменение величины спроса - движение вдоль кривой под воздействием изменения цены и  изменение самого спроса - сдвиг кривой под воздействием неценовых факторов. Изменение спроса изображается параллельным сдвигом кривой вправо или влево. В теории спроса и предложения выделяют товары-субституты и комплементарные товары. Первые - это товары-заменители, удовлетворяющие ту же самую потребность, увеличение спроса на одни из них сопровождается падением спроса на другие (масло - маргарин). Комплементарные - это взаимосвязанные товары, спрос на которые изменяется синхронно (фотоаппарат-фотопленка. автомобиль-бензин).
12.Предложение. Факторы, влияющие на предложение. Эластичность предложения в коротком и длительном периодах Предложение — то кол-во товаров и услуг, кот. производитель желает продать на рынке. Предложение показывает в каком кол-ве и какая продукция будет предъявлена на рынке в продаже и по каким ценам. На предложение оказывают влияние факторы: цены на продукцию, цены на ресурсы, налоги и дотации, технический прогресс, ожидаемые изменения цен, емкость рынка, число продавцов. Основным фактором, оказывающим влияние на предложение, является цена. Для производителя цена является тем стимулом, кот. оказывает влияние на объем производства. Между ценой и кол-вом предлагаемых в продаже товаров существует определенная зависимость, отраженная в законе предложения: появляется функциональная зависимость от цены. Эта зависимость прямая. На рынке наступает такой момент, когда спрос и предложение приходят в равновесие и устанавливается равновесная рыночная цена и равновесный объем производства. Факторы, оказывающие влияние на эл-ть: кол-во, качество, цена товарозаменителей; величена предельно возможных затрат, при покупке данного товара; фактор времени. Эл-ть предложения— изменение предложения  в зависимости от изменения цен на предлагаемую в продаже продукцию. Коэффициент эл-ти предложенияEd = % изменения предлагаемой продукции / % изменения цены. Он показывает как изменится предлагаемое кол-во товара, если цена опустится или поднимется на 1%. Важнейшим фактором, оказывающим влияние на эл-ть предложения является кол-во времени, имеющийся в распоряжении произ-ля, чтобы отреагировать на данное изменение цен.

18.Эластичность спроса, кривые Энгеля Ценовая эластичность — степень чуткости потребителя к изменению цены. Ц. эл. спроса — изменение величины спроса под влиянием динамики цены. Относительная эл. спроса — кол-во спрашиваемой продукции изменяется под влиянием изменения цены. Относит. неэл. спроса — изменение цен не оказывает влияние на кол-во покупаемой продукции. Степень ценовой эл-ти или неэл-ти спроса измеряется при помощи коэффициента эл-ти спроса (Ed).Ed = % изменение спрашиваемой продукции / % изменение цены Коэффициент эл-ти спроса показывает на сколько % изменился размер спроса на товар в зависимости от изменения цены. Коэф-т эл-ти спроса > спрос эл-ти; = единичная эл-ть спроса; < неэл-ти. Факторы, оказывающие влияние на эл-ть: кол-во, качество, цена товарозаменителей; величена предельно возможных затрат, при покупке данного товара; фактор времени. На основе анализа взаимосвязи между изменением дохода и спро​сом на разные товары можно построить график «доход-расходы» для отдельного блага (при предположении, что цена блага остается неиз​менной). Такие графики называют кривыми Энгеля.1 На рис. 5.7 пока​зан примерный вид кривых Энгеля для нормальных товаров (кривая EJ, предметов  роскоши (кривая Е2) и низкокачественных товаров (кривая £3). На оси абсцисс откладывается уровень дохода (/), а на оси ординат - расходы на потребление данного блага (С).
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13.Рыночное равновесие, цена равновесия. Формирование цены равновесия в коротком и длительном периодах. Рыночное равновесие – примерное равенство спроса и предложения на определенный товар в данное время и на данном рынке. Когда гос-во диктует низкую цену (ниже точки равновесия), возникает дефицит, т.е. образуется определенное количество недопустимых товаров. Если продавец искусственно повышает цену выше равновесной, образуется избыток (перепроданное кол-во товаров). Для того чтобы определить рыночную цену товара, надо объединить анализы спроса и предложения По этой же точке можно определить равновесное количество продукции. Эта устойчивая цена не может быть достигнута сразу. ОТКЛОНЕНИЕ ОТ ПОЛОЖЕНИЯ РАВНОВЕСИЯ. М/случиться так. что под воздействием различных факторов равновесие на рынке нарушилось и спрос на товар возрос. Например: Увеличились доходы населения и люди стали приобретать то, что желание потребителей приобрести дополнительное кол-во товара и готовность заплатить за него большую сумму денег отражается в перемещении кривой спроса dd вправо. Поскольку рынок в состоянии обеспечить поставку товара лишь в прежнем объеме и не способен мгновенно отреагировать на новую потребность, поначалу дополнительный спрос останется без удовлетворения. Возникнет ситуация товарного дефицита. Надбавки к ценам со стороны нетерпеливых покупателей повышают цены. ЭTO приводит к увеличению предложения и некоторому уменьшению величины спроса, тем самым достигается новая более высокая равновесная цена. При уменьшении спроса (сдвиг кривой dd в обратном направлении) при имеющейся цене покупатели готовы приобрести количество товара меньшее. чем готовы предложить производители. Возникает излишек товара. Конкуренция продавцов снижает цены. величина спроса возрастает, предложение падает, опять устанавливается прежняя равновесная цена. Равновесие рыночных цен устанавливается при таких ценах и количествах товаров, при которых покупатели хотят купить, соответствует количеству, которое продавцы хотят продать. Смысл равновесия: в точке пересечения (в точке равновесия) И только при такой цене, когда эти планы продажи и покупок совпадают, цена не имеет тенденции к изменению. Равновесная цена— цена, уравновешивающая спрос и предложение в результате действия конкурентных сил.. В результате установления равновесия выигрывают и потребители, и производители. Возможны как установление точной равновесной цены, так и небольшие отклонения от нее. Рыночное равновесие существует там и тогда, где и когда уже исчерпаны возможности изменения рыночной цены или количества продаваемых товаров. В случаях, когда цена находится ниже равновесного уровня дефицит не ослабевает, а усиливается, к тому же к денежным затратам потребителя добавляются не денежные. Последние связаны с поисками товаров, стоянием в очередях и т.д.— все они являются затратами которые не служат расширению производства дефицитного товара. Они оседают в сфере распределения дефицитного товара и не доходят до тех, кто его реально производит. Потолок цен "подрезает" излишек производителей и тем самым снижает стимулы к его производству на тех предприятиях, у которых издержки производства данного товара минимальны, поэтому дефицит не убывает. Наоборот, те, кто продает (или распределяет) дефицитный товар, заинтересованы в сохранении его дефицита, потому что он становится источником их доходов (потому что увеличивает размеры неденеж- ных затрат Поэтому они всячески будут пропагандировать гос регулирование цен. В случаях, когда цена находится выше равновесной, возникает необходимость дополнительных мер, стимулирующих огра- ничение предложения и увеличение спроса, чтобы сократить разрыв м/у субсидируемой и равновесной ценами. И в том и в другом случае рыночная экономика начинает функционировать менее эффективно, чем в условиях совершенной конкуренции. Простейшая динамич. модель затухания колебаний и формирования равновесия- паутинообразная. Равновесие этой модели зависит от углов наклона кривых спроса и предл. Равновесие устойчиво, если угол наклона кривой предл. круче, чем кривой С. Закон рыночного равновесия: фактор цены на данный товар в ситуации рын.равновесия не ведет к его нарушению, т.к. избыток предложения и дефицит равны нулю. Стабильное равновесие - состояние, отклонение от которого приводит к возвращению в это же состояние. Конкурентная цена - цена равновесия, образованная на конкурентном рынке. Рыночная цена свободна - она свободна от внешнего диктата, но не свободна от законов рынка.
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27.Масштаб пр-ва, эф-т масштаба С увеличением фин возможн п/п (смещение изокосты вправо наверх) объем выпуска (перемещение на более высокий изоквант) растут масштабы пр-ва, те увеличивается применяемый капитал и труд. Если мы соедини точки равновесия произв-я при разных объемах выпуска и путь разв-я пр-ва. С увелич масш-ба пр-ва п/п м/выбрать капиталосберегающ его или трудосберегающ технологию. При этом приросте объемов пр-ва возникает эф масш-ба, он возникает в силу того, что крупн п/п имеет возм-ть в экономить на издержках. В каждой отрасли оптим масштабы различны.Возрастающий эф-т масштаба Пред​ставляет собой положение, когда долго​срочные средние издержки фирмы падают по мере увеличения выпуска продукции (экономия на масштабе). Экономия, обусловленная ростом масштаба производства, обусловлена тем, что по мере роста размеров предприятия повышается уровень специализации рабочих и растет производительность труда; эффективно используется управленческий персонал, заку​пается лучшее оборудование и активно используется, происходит утилизация отходов производства: из них производится дополнительная продукция. Отрицат-й эф-т масштаба Предпола​гает. что долгосрочные средние издержки растут по мере увеличения выпуска (убыва​ющая отдача). Убывающая отдача связана с расширением фирмы до крупномасштабного предприятия и возникающими при этом трудностями управления ею. Высшее руководство отдалено от непосредственного производственного процесса. Процесс принятия решений замедляется и иногда в силу недостатка информации становится неадекватным. Возникает бюрократическая волокита и все это ведет к росту средних издержек. 

Постоянный эф-т от масштаба. Увел-е объема фак-в пр-ва в n раз приводит к увеличению объемов вып-ка также в n раз
	11.Эластичность спроса:виды, коэф-ты, их практическое значение это степень чуткости потребителей к изменению цены продукции. По з-ну спроса, потребители при снижении цены будут приобретать большее количество продукции. Но степень реакции м/значительно различаться в зависимости от продукта. Виды: 1. Ценовая эластичность EPD=(∆D/D)/(∆P/P) (∆D – абсолютное изменение спроса, ∆Р – абсолютное изменение цены, D и Р – первоначальное значение спроса и цены). отношение процентного изменения величины спроса на товар к заданному процентному изменению его цены при прочих равных условиях. Рассчитанная эластичность спроса по цене называется точечной, т.к. за точку отсчета принимается конкретная координата кривой спроса. м/б получена, если провести касательную к кривой. Зн-е точ. эл-ти пропорционально tg угла наклона. Ценовая эласт-ть всегда имеет отрицательное значение, что объясняется з-ном спроса. Дуговаю эласт-ть спроса по цене- когда в кач-ве значении цен и кол-ва продукции берется среднеарифметическое значение исследуемого интервала,т.е. это пок-ль ср.реа-ции С на изменение цены товара, выраженной кривой С на некот. отрезке. 2. Эластичность спроса по доходу EID=(∆D/D)/(∆I/I) (I – доходы) 3. Перекрестная эластичность спроса EDx=(∆D1/D1)/(∆P2/P2). Если EDx  >0, то перед нами взаимозаменяемые блага, если EDx <0, то-взаимодополняемые. Коэффициент эластичности – показатель, характеризующий меру чувствительности эк величины по отношению к факторам, от которых она зависит. Измеряется изменением количества экономической величины при изменении фактора на единицу. Граница эластичности1) Для эластичности по цене и по доходу: а) 0<EPID<1 – спрос неэластичный и с изменением этих факторов спрос изменяется в меньшей степени. а) Е=1 – единичная эластичность. Изменения факторов и спроса одинаковы. в) E>1 – эластичный спрос. Он изменяется в большей степени, чем доходы покупателей. 2) Для перекрестной эластичности: а) 0<EPID<1 – товары 1 и 2 независимы друг от друга. б) Е=1 –товары взаимодополняемые; в) Е>1 – товары взаимозаменяемые. ЭЛАСТИЧНЫЙ - небольшие изменения в цене приводят к значительным изменениям в количестве покупаемой продукции (Е > 1) Снижение цены приводит к такому увеличению продажи продукции, в результате которого возрастает общая выручка. (выручка = объема проданной продукции * цену продажи Р т. е. равна площади. заштрихованной на рисунке). К таким товарам относятся: а)предметы роскоши б)вещи. приобретение которых существенно ощутимо для семейного бюджета в)легко заменяемые товары (фрукты овощи) НЕЭЛАСТИЧНЫЙ. когда существенное изменение в цене ведет лишь к небольшому изменению в количестве покупок (Е<1). В результате снижения цен происходит столь незначительный рост покупок, что общая выручка падает. К таким товарам относятся: 1) Предметы первой необходимости; 2) Вещи. приобретение которых мало ощутимо для семейного бюджета; 3) Труднозаменимые товары (электролампочки, соль). ЕДИНИЧНАЯ заключается в том. что пропорционально изменению цен изменяется и количество покупок (Е = 1). Происходит, когда снижение цены в точности компенсируется соответствующим ростом объема покупок, так. что общая выручка остается совершенно неизменной. ФАКТОРЫ, ВЛИЯЮЩИЕ НА ЭЛАСТИЧНОСТЬ СПРОСА ПО ЦЕНЕ: 1Когда у товара есть близкий товар - субститут (заменитель), то спрос на него достаточно эластичен. Чем больше у товаров хороших заменителей, тем эластичнее бывает спрос на него. Взаимодополняемость товаров также важна при определении эластичности. Если какой - либо товар является дополнением (комплементом) к другому товару (бензин и автомобиль), то спрос на комплементарный товар обычно является относительно неэластичным. 2. Спрос на коротких интервалах времени менее эластичен, чем на длинных. Спрос на продукт тем эластичнее, чем длиннее период времени для принятия решения. Объясняется привычками людей к потреблению определенного продукта и требуется определенный временной интервал, чтобы изменить свои пристрастия. 3. Чем большее место занимает продукт в бюджете потребителя, тем выше будет эластичность спроса на него. 4. Спрос на предметы первой необходимости неэластичен, спрос на предметы роскоши эластичен. Простейшим способом проверки изменение общей выручки в случае изменения цены товара. 
24.Издержки пр-ва, их виды в коротком периоде. Издержки производства — затраты хозяйственных субъектов на производство и реализацию продукции. Существуют различные подходы к определенным видам издержек производства: 1.Марксистский В "Капитале" выделены два типа издержек производства: общественные издержки — те затраты живого и овеществленного труда, кот. несет общество на произ-во и реализацию продукции. Они образуют стоимость товара; издержки капитала — те затраты, кот. несет пред-ля на произ-во и реализацию продукции. 2.Неоклассический Виды издержек: внешние (явные) — затраты, связанные с приобретением пред-ем ресурсов со стороны; внутриние — затраты, связанные с использованием собственных ресурсов, они не отражаются в бухгалтерской отчетности; постоянные — издержки, кот. не меняются в зависимости от изменения объема произ-ва (орендная плата, страховые взносы, амортизационные отчисления, оклады управляющих) FC; переменные — издержки, кот. изменяются в зависимости изменения объема производства (затраты на сырье, материалы, топливо, энергию, заработную плату рабочих) VC; общие TC=FC+VC; средние — затраты в расчете на единицу продукции: средние постоянные AFC=FC/Q; средние переменные AVC=VC/Q; общие средние ATC=TC/Q, ATC=AFC+AVC; предельные — затраты, связанные с производством еще одной дополнительной единицы продукции MC= 
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Q. 3. Бухгалтерский
	21.Фирма в рыночной экономике. Экономическая природа и цели фирмы. Формы. Фирма - хозяйств звено, реализующее собств интересы посредством изготовления и реализации товаров и услуг путем планомерного комбинирования факторов пр-ва. Фирма д/б создана предпринимателем. Фирма – институт рынка, целью которого является получение прибыли. В процессе своей деят-ти фирма использует имеющийся у нее капитал и несет разл издержки. Признаки фирмы: 1) коллектив людей, объединенных общ целями получения прибыли, создания продукции, необходимой для рынка, 2) имеет фирменный знак, 3) несет ответств-ть за свои товары, 4) несет ответств-ть за прибыль. современные фирмы — это в основном многопрофильные производства. Такая ориентация делает фирму более устойчивой в пери экономических спадов. ориентация на однопродуктное предприятие не всегда перспективна, т.к можно попасть в тупиковую ситуацию из-за затухания жизненного цикла товара Рассредоточение капитала фирмы по ряду отраслей и образование многопрофильного производства получило название диверсификации капитала. I. Классификация предприятий по формам собственности на капитал: Гос.п/п (федеральные, муниципальные). Частные предприятия: 1) единоличные фирмы (собственник один человек), 2) товарищества или партнерства на паях, где соединяется капитал нескольких лиц, 3) акционерные общества (корпорации) 4) кооперативы – все участники совладельцы и работники. ОПФП - это определенные, установленные з-ном и нормами хоз-го права формы организации и стр-ры упр-ния. ОПФП зависят от форм собств-сти на имущественных комплекс п/п. Т.обр., п/п делятся на гос. (муниципальные) и частные (акционерные, кооперативные). Последние различаются в завис. от числа владельцев предпр-я, от ответственности за деят-тью предпр-я, от способов вкл. капитала в общий капитал. ИЧП основано на личной собственности граждан (одно лицо владеет и получает весь доход и несет всю ответственность). Товарищество – объединение нескольких предприятий на основе доверия и согласия. Бывают: Полное тов-щество основано на долевой собств-сти членов, и не является юр. лицом. Все члены несут полную ответственность. Прибыль делется пропорц-но вкладам. Смешан. тов-щество (коммандитное) основано на долевой собст-сти. Оно вкл.действит. членов, к-рые несут полную ответств-сть, и членов-вкладчиков, несущих ответств-сть в пределах своего вклада. Смеш тов-во - юр. лицо. Тов-во с огр. ответ-стью (ТОО, акционерное общ-во закр.типа) - его усавной капитал образ. только за счет вкладов учредителей. Каждый отвечает в пределах своего вклада. Прибыль распред. пропорц. вкладу. Гл. особенность - запрет на продвжу своих паев на открытом рынке. Общества: а) ООО - ответственность распределяется соответственно вложенным вкладам, но существует солидарная ответственность в пределах неоплачиваемых вкладов, б) ОДО – ответственность разделяется кратно по отношению к размеру вкладов, в) АО – риск только в размере своих акций: 1)открытые, 2) закрытые АО. Акционерн. общ-во открыт. типа - денежн. средста образуется путем выпуска и продажи акций. Владельцами акций могут быть юр. и физ. лица. Акционеры несут ответств-сть в пределах суммы своих акций. Направления и хар-р деят-ти АО м.б.различными, общей явл. цель - получ.прибыли. ***Ассоциативные организац.стр-ры характерных для предпр-тий кап.стран: ( картель - договорное объединение предприятий, в основе лежит соглашение о квотировании объемов произ-ва, ценах реализации, условиях продажи, разграничении рынков сбыта. Каждое предприятие юридич. самостоятельно;( синдикат - форма договорного объединения предприятий, предполагающая централизацию снабжения членов синдиката и сбыта производимого ими продукта. Т.обр., устраняется конкуренция между его участниками в обл. сбыта и закупок сырья. Коммерческая самостоятельность членов синтиката утрачивается полностью, производственная - частично. Предприятие юридич. самостоятельно. Участниками синдиката м.б. не только предприятия, но и объединения, концерны, тресты; тресты - форма объединения предприятий, при к-рой они полностью утрачивают свою юр., коммерч и произв. самостоятельность и подчиняются единому управлению. Преимущества: собственники средств пр-ва явл-ся одновр. и тружениками(частно-коллектив. с-ть) Различные виды акций и их оборота делают акц. Форму организации х-ва высокоадптивной к различным усл-ям хозяйствования.
Формы п/п
достоинства

недостатки

единоличные хозяйства
Полная самостоятельность, свобода и оперативность Максимальный интерес в получении дохода Конфиденциальность деятельности 
Трудности привлечения больших капиталов Неопред-ть сроков деятельности Неогранич ответств за убытки Необходимость совмещения всех управленческих специальностей

товарищества

Финансовая сила 

Свобода и оперативностьдействий Коллективное управление 
Неограниченная ответственно партнеров Непостоянство и зависимость партнеров друг от друга
акционерные общества
Возможность широкого привлечения дополнительного капитала Профессиональное управление Ограниченная ответственность акционеров 

Строгий контроль за деятельно- стью общества Громоздкость управления и низ кая оперативность действий Склонность к монополизации деятельности 
37,38.Капитал:сущность, формы, виды Капитал - физический капитал, или производственные фонды (капитальные блага). К капитальным благам относятся, жилые здания; произв сооружения, машины, оборудование, инфраструктура; товарно-материальные запасы. Капитал в широком смысле - ценность, приносящую поток дохода (производственные фонды предприятия, землю, ценные бумаги, депозит в коммерческом банке, «человеческий капитал» (накопленные профессиональные знания) и т. п.) Все перечисленные блага приносят поток доходов в различных формах: в виде арендной платы, выплат процентов по депозитам, дивидендов по ценным бумагам, земельной рентыКапитал как запас - это накопленные блага производственного назначения на определенный момент времени. Инвестиции - поток, благодаря которому происходит приумножение существующего запаса капитальных благ (производственного оборудования, станков, машин) за определенный отрезок времени. Инвестиции подразумевают капиталовложения, которые увеличивают запас физического капитала. Инвестиции, в соответствии разновидностями физического капитала, можно подразделить на инвестиции а) в жилые здания; б) в машины и оборудование; в) в товарно-материальные запасы капитал и услуги капитала. И вновь мы можем применить категории запаса и потока. Капитал представлен как запас, а его услуги - как поток. цену капитальных благ (цену станков, машин, зданий и т.п.) и цену услуг капитала (денежных единиц за количество машино-часов), которая называется арендной платой, или рентной оценкой. Т.о., м/говорить о трех сегментах рынка капитала: во-первых, о рынке капитальных благ, где по​купаются и продаются производственные фонды; во-вторых, о рынке ус​луг капитала, где эти фонды могут быть сданы напрокат за определенную плату. Для покупки и продажи капитальных благ субъектам требуются де​нежные средства. Следовательно, в-третьих, можно выделить еще один сегмент рынка капитала - рынок заемных средств, или ссудного капи​тала. Доход, порождаемый ссудным капиталом, называется про​центом. Его природу мы выясним в ходе анализа всех трех взаимосвя​занных сегментов рынка капитала. Итак, обратимся к исследованию капитала как блага производствен​ного назначения. В экономической науке, так же, как и в бухгалтерском анализе, принято различать основной и оборотный капитал. Основ​ной капитал в физической форме представлен зданиями, машинами, сооружениями, т. е. всеми теми капитальными благами длительного пользования, которые теряют свою ценность по мере износа в течение нескольких производственных циклов. Оборотный капитал теряет свою ценность в течение одного производственного цикла и представлен сы​рьем, материалами, запасами готовой продукции и т. п. .). Спрос на ка​питал - это спрос на заемные средства (ссудный капитал), а не про​сто на деньги.  спрос на деньги как деньги и спрос на ссудный капитал - это не одно и то же. Предложе​ние услуг капитала можно рассмотреть в краткосрочном и долгосрочном периоде. В первом случае оно является абсолютно неэластичным, так как за короткий промежуток времени нельзя увеличить количество ус​луг станков, машин, оборудования и т. п., используемых с неизменным уровнем интенсивности. Однако в долгосрочном периоде предложение услуг капитала становится эластичным, поскольку изменяется сама ве​личина капитального запаса страны (станков, машин, оборудования), который и может поставить больше услуг капитала.
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