Бывает: рыночный; гос. регулирование.

Рыночный механизм регулирования экономики:

рынок регулирует экономику с помощью цен; информация о ценах составляет одну из составных частей рынка; цена выступает как ориентир;

колебания цен вокруг стоимости; закон стоимости позволяет сопоставить стоимость своего товара со стоимостью других товаров и определять пропорции; закон спроса и предложения дает возможность определить равновесную цену и движение вокруг нее рыночной цены.

Выводы:

1. перелив капитала, ценовое движение регулирует рыночную экономику, но не стабильно;

2. для уменьшения спада в экономике одного рыночного регулирования недостаточно;

3. для регулирования экономики необходим такой хозяйственный механизм, включающий в себя: рыночный механизм, внутрифирменное планирование, государственное регулирование.

Преимущества и недостатки рынка Преимущества по отношению к натуральному хоз-ву или простому товарному хоз-ву:

Стимулирование производства и внедрение новой техники, изучение спроса и предложения до производства, проведение маркетингового исследования покупательского спроса, концентрация пр-ва.

Недостатки: не обеспечивает условий для расширения пр-ва и не предотвращает экономические кризисы; не обеспечивает устойчивости хоз-ва и не обеспечивает затрат разорившихся; резкая дифференциация доходов населения, которая приводит к социальным конфликтам; невозможность стимулирования науки.


Книга 8

Б – Д система в отличии от металлической системы не обладает постоянной устойчивостью.

Как правило Б – Д система приводит к обесцениванию денег.

Б – Д обращение и его устойчивость.
Покупательная способность денежной единицы – количество товара, которое можно купить на одну денежную единицу. Q(кол – во тов.)=1/P(цена) 
Устойчевое денежное обращение в условии рынка обеспечить сложно, но регулировать возможно. Для этого надо проводить денежную политику на знании и использование законов денежного обращения.

Законы денежного обращения.
1. Количество бумажных денег, выпущенное в обращение должно соответствовать количеству полноценных денег, необходимых для этого обращения.

2. Количество денег, необходимых для реализации товара равно сумме цен всех товаров минус сумма цен товаров, проданных в кредит минус взаимнопогающиеся платежи (бартер)минус б/н расчеты, плюс сумма всех товаров ранее проданных в кредит.

3. Неоклассики. MV=PQ


1) независимость от рынка;

2) использование государственной власти в разных льготах;

3) установка ножниц цен (продажа – дорого, а покупка – дешево).

Что мешает окончательной всеобщей монополизации?

ограничивают предприятия мелкого и среднего бизнеса не интегрированные с монополией;

ограничено иностран. предпр.;

ограничена антимонопольным законодательством.

Олигополия – производством одной продукции занимаются несколько связанных крупных предприятий.

Цены ниже, чем в монополиях, но выше рыночных.

Методы конкурентной борьбы:

1.рынок свободной конкуренции (имел метод ценовой конкуренции);

2.неценовой (ценовой – снижение цен, сл-но снижение затрат, следовательно НТР; неценовой – НТП - способ влияния на противника (создание новой продукции …)

3.экономические – участие в предпр. сетях и свободное пользование достижениями НТР в их фонде; пользование льготными кредитами; пользование льготами (гос. Заказы)

4.внеэкономические – попытки лишить конкурента работников, заключив контракт в профсоюзом; сбивание цен; промышленный шпионаж.


Виды инфляции:

1. ползучая. Рост цен составляет 5 – 10 % в год.

2. Голопирующая. Рост цен составляет 50 – 100% в год.

3. Гиперинфляция. >100% в год.

Проявление инфляции:

1. рост цен.

2. Снижение доходов наемных работников.

3. При начальном этапе прибыль растет.

Инфляция нарушает воспроизводство пропорции.

В XIX веке – все в порядке.

В XX веке – рост цен.

Способы преодоления инфляции.

Гиперинфляция преодолевается отменой старых денег на новые. Есть еще девольвация – уменьшение золотого обеспечения денежной единицы. Еще способ – дефляция. Еще способ – увеличение количества товара.

В странах рыночной экономикой нигде не используется наши методы – невыплаты, не финансирование предприятий.

Тема 9. Рынок. Конкурентная борьба. Механизм рыночного регулирования.



Конкуренция – источник рыночного пр-ва. Побеждают наиболее сильные и наиболее крупные, значит повышается концентрация производства. Наиболее слабые разоряются. Конкуренция заставляет товаропроизводителя искать способы максимизации прибыли.

Один способ: снижение затрат на единицу продукции, что возможно при НТР, при росте производительности труда, при экономии.

Негативные последствия:

1) порождение неустойчивых хозяйцственных субъектов. Никто не застрахован от разорения.

2) Конкуренция не возмещает лишних затрат.

3) Часть произведенного товара не реализуется, то есть труд теряется.

Формы конкуренции.

1) чистая конкуренция – предполагает большое кол-во конкурентов, каждый не может оказать влияние на рынок, положение субъекта определяется рыночной ценой, может получать информацию о товаре и должен моментально реагировать на изменения. Данная конкуренция теоретическая.

2) Реальная конкуренция (свободная – XVII – XIX века, современная конкуренция – монополиьная и олигопольная)

3) Межотраслевая и внутреотраслевая.

Монополистическая конкуренция.
1. рынок предполагает взаимоотношения между собой собственников, отделенных друг от друга на основе многообразия форм собственности;

2. все субъекты рыночных отношений независимы, то есть они вправе принимать   3. Решения о выборе товара, о кол-ве, о рекламе и т.п;

4. свобода наемного работника;

изменение в ходе процесса воспроизводства,рыночной ситуации и коньюнктуры.

Совершенный рынок – это рынок субъектами которого явл. большое  количество участников, каждый из которых не может влиять на величину цены, спрос, предложение; там информация передается мгновенно, за этим сразу же следуют изменения в производстве и сущ. идеальное транспортное сообщение.

Реальный рынок не совершенен.

Структура рынка включает в себя:

1. бизнес (все предприятия, которые производят и реализуют товары);

2. хаусхолдинг(поставщики ресурсов и покупатели).

По географическому положению:

1) внутренний: а) регионалдьный,

2) б)национальный (единые условия реализации товаров в данной стране);

2) внешний: а) закрытый (обмен между странами обусловлен или политической или военной договоренностью, либо между филиалами корпорации),

б) открытый (обмен товарами в соответствии с условиями, которые диктует 



1) при цене равновесия достигается необходимая пропорция спроса (платежеспособного) и пр-ва товара;

2) все ресурсы использованы рационально и  весь произведенный товар находит своего покупателя;

3) производство этого товара наиболее эффективно;

4) в состоянии частного равновесия наиболее полно используются экономические законы (особенно, закон спроса и предложения и закон стоимости).

Равновесие в реальной действительности постоянно нарушается. Реальная рыночная цена отклоняется от цены равновесия.

Спрос меньше предложения – перепроизводство товара, спрос больше предложения – дефицит товара.

Экономическая конъюнктура – форма реализации условий и факторов воспроизводства отдельных товаров и всех вместе.

Характеризуется:

динамикой цен; динамикой спроса;предложением и его динамикой.

Два вида экономических конъюнктур:

1) общехозяйственная – отражает положение цен спроса и предложения на товарных рынках.

2) Отдельного товарного рынка. Маркетинг – изучение конъюнктуры.


Инфраструктура рынка – совокупность организаций и институтов, которые обеспечивают функционирование рынка.

Она дает возможность передвижения товаров, уменьшает риск товаропроизводителей.

Для функционирования рынка нужны биржи, обеспечивающие равновесие покупки и продажи. Инфраструктура рынка включает в себя:

1) три вида бирж: а) товарная биржа, на которой продаются и покупаются товары;

б) фондовая биржа, на которой продается и покупается валюта;

в) биржа труда, обеспечивает спрос и предложение на рабочую силу.

2) оптовую и розничную торговлю;

3) финансовые предприятия и институты, которые обеспечивают финансово-кредитное обращение (пенсионные, страховые, инвестиционные фонды и т.д.);

 4) транспорт;

 5) страховые организации, которые ведут страхование товаров и сокращают возможность риска;

6) аудиторские предприятия (гос. части), которые осуществляют
проверку финансовой деятельности фирм;

7) юридические   консультации,      которые        обеспечивают

оформление договоров, разрешение споров;

8) орбитражные суды.



Функция спроса – зависимость величины спроса от множества факторов.

Факторы вличющие на рыночный спрос:

Qd=f(P, ((P1)^b) …((Pn)^b),((P1)^g)…((Pn)^g),(,Z,N,E)

P- цена на конкретный товар,((P1)^b)…((Pn)^b) – взаимозаменяемые товары, ((P1)^g)…((P1)^g) – взаимодополняемые товары, ( - денежжные доходы населения, Z – вкус покупателя, N – объективные условия потребления, Е – ожидаемое потребление.

     Эластичность спроса:

Еd= (Q/(P*100%, где  (Q – прирост спроса,(P – прирост цены,

(Q = (Q1-Q)/Q;

E<1, тогда спрос не эластичный,

Е>1, тогда спрос эластичный., то есть на каждую единицу изменения цены , объем спроса изменяется в большей степени.

Е = 1 , спрос нейтральный.

Предложение – совокупное кол-во данного товара, которое представленно на рынке производителями этого товара.

Зависит от цены. Чем ниже цена тем меньше предложение.

Помимо цены на предложение влияют:

Qs= f(P, ((P1)^b) …((Pn)^b),((P1)^g)…((Pn)^g),i, m, C, N, E)

i – издержки производства, m – характер технологии, С – налоги и субсидии. предложения:

Еs = (Qs/(P*100%


Современный рынок не является рынком свободной конкуренции. Для него характерны крупные корпорации, многие из них объединены в монополии. Отношения между хозяйственными субъектами формируются не после производства товаров, как в условиях свободной конкуренции, а до его проихзводства. Хозяйственные субъекты заключают между собой контракты, в которых указано сколько товаров будет продано, когда и по какой цене. Такие контракты заключаются и  поставщиками ресурсов. Таким образом на современном рынке контрактная система реализации продукции, она уменьшает элемент стихийности и устанавливает элемент планомерности. Рынок свободной конкуренции охватывает незначительную часть.( мелкий бизнес, неитегрированный крупными корпорациями ).

 Отличие современного рынка то рынка свободной конкуренции.

___________________________________________________________

критерии   !  рынок свободной конку-   ! современный рынок 

                   !  ренции (17-18 века)           !       (20 век)

_________________________________ !_________________________

1. цена       !  складывается стихйно под! Определяется контрактом 

  товара.     !  воздействием спроса и      ! до процесса производства.

                   !  предложения после произ-!

                    !  водства товара.                   !

__________!_______________________!________________________



4. Закон М. Фридмена MV=P(
5. Кейнс. Необходимость денег не только для реализации производящих товаров, но в количество денег для удовлетворения. (спроса=(операций+(спекуляций. (спекуляций - инвестирование в ценные бумаги, на сбережения.

Накопляемость госбюджета зависит от налоговой службы. 
Инфляция. 

Инфляция – это обесценивание денег в результате нарушения законов денежного обращения. Вызывается так же дефицитом госбюджета, излишняя эмиссия, неконтролируемый рост доходов, сокращение производства ТНП.

Две фазы:

1. начальная.

2. Основная.

Начальная фаза инфляции. 

Денежные каналы переполнены дензнаками, но рост цен отстает от денежной массы, есть стремление покупателей к тому чтобы не поверить в возросшую денежную массу.

Основной этап инфляции.
Небольшой скачок массы, влечет к мгновенному росту цен.


Конкурентная стратегия – концепция и система действий фирмы для создания лучших условий в производстве и реализации своего товара.

Цели стратегии:

1) максимизация прибыли,

2) поиск поведения на рынке, при котором фирма сохраняет и увеличивает свой сектор на рынке, а так же увеличивает объем реализации товаров.

Поведение фирмы:

Креативное.      Слежка за новыми достижениями в науке и технике и опередить конкурента в использовании их.

Приспосабливающееся.     Приспосабливаться, быть гибким, учитывание совершенствования пр-ва и перенос их в свое пр-во.

Опережающее.     Фирма завоевывает со временем большую часть рынка.

Ролевая функция фирм:

1. Фирмы-лидеры (объем продаж =40% от всех продаж рынка), оказывают воздействие на цены;

2. Фирмы-претенденты на лидерство (объем продаж =30%)

3. Весомые (20%);

4. Новички (до 10%).

Рыночный механизм регулирования производства. Хозяйственный механизм – способы и методы регулирования и стимулирования производства.

Товарное обращение требует денежного обращения и товарное производство не может осуществляться без рынка.

Рынок – центральный элемент рыночной экономики. Он дает информацию его участникам о ценах, товарах, спросе.

Рынок дает возможности хозяйствующим субъектам приобретать все необходимое для воспроизводства. Рынок заставляет товаропроизводителей менять производство при изменении спроса и предложения на товар (быстрое обновление продукции, гибкость)

Рынок стимулирует производителей к использованию науки и техники, так как цена на рынке складывается независимо от него, а зависит от всех. Производитель должен экономить ресурсы (только путем НТП). Рынок заставляет повышать качество товара. Он поставляет товаропроизводителю наемных работников.

Рабочая сила – физические и духовные способности человека, которые он использует в процессе производства для создания материальных благ.

Рынок – система экономических отношений между хозяйственными субъектами при которой они альтернативно выбирают партнеров, производят и реализуют товар с целью получения прибыли по ценам, сложившимся на рынке под воздействием спроса и предложения.

Основные черты:


«полио» - продавец.

Преимущества в производстве или в реализации отдельного производителя или группы производителей, или гос-ва.

Виды монополии:

1. естественная – преимущесества производителя

а) которые порождаются независимо от его деятельности (обладание лучшей землей, обладание лучшим производством);

б) связана с таким видом пр-ва, при котором при увеличении объема пр-ва снижается себестоимость ( например, энергегика, связь, транспорт)

2) неестественная (искусственная)

а) связана с положением предприятия, которое попало в нишу (спрос велик, а предложения нет), временная;

б) устойчивая – отдельные виды крупных корпораций сосредотачивают массу товара определенного вида и диктуют свои условия: картели, концерны, тресты, синдикаты.

3) всеобщая (появилась во второй половине XX века) – одни и те же объединения крупных корпораций выступают и в качестве продавца и в качестве покупателя (то есть с помощью гос-ва)

Преимущества монополии:

1. получение монопольной прибыли;



диктует мировой рынок).

По функциональному назначению:

1) рынок товаров;

2) рынок ресурсов;

3) рынок финансов;

Рынок товаров: 
1)с/х;

2)промышл.,

3)предметн. потребл.,

Рынок ресурсов:1) машин ооборудования,

2) материальных ресурсов,

3) инвестиций,

4) инноваций (нововведений),

5) труда.

Рынок финансов: 1) денег,

2) ден. капитала,

3) валюты,

4) ценных бумаг.

Вывод: рынок как экономическая категория имеет определенные черты, выражает систему экономических отношений и имеет сложную структуру.


Что изучают:

1) требования покупателя к данному товару;

2) сопоставление с конкурентами;

3) надежность;

4) возможность ремонта самой фирмой-производителем.

Изучаются сегменты рынка – спрос отдельных слоев населения ( по возрасту, по климату, по географическому положению)

1) выясняют кол-во нейтральных фирм (не покупающие и не продающие аналогичный товар);

2) затем выясняют фирмы- потребители;

3) изучают фирмы-конкуренты;

4) психологию покупательского спроса;

5) делают прогнозы.

Конкуренция.

Конкуренция – («конкуро»- сопоставлять, состязание) состязательные отношения между хозяйственными субъектами по производству и реализации товара с большей выгодой.

Условия, делающие конокуренцию необходимой:

   все независимы; сталкивание интересов; рыночные отношения.



Специфика современного рынка.

Рынок всегда связан с общественным разделением труда.

В историческом развитии рынок претерпел значительные изменения. Историческая эволюция рынка насчитывает несколько столетий. Для периода от начала образования товарного производства до формирования рыночной экономики типичным типом рынка был рынок свободной конкуренции. Сначала возникают региональные рынки, потом они объединяются в единый национальный рынок. Если на региональном рынке был свой всеобщий эквивалент, своя цена, то при образование национального рынка всеобщий эквивалент – деньги, ср-ва обмена – единичеая цена на товар. Рынок свободной конкуренции отличается тем, что число хозяйственных субъектов больше, каждый из них производит небольшое кол-во продукции и не может оказать влияние на цену на товар. Цена товара складывается под воздействием спроса и предложения. Каждый хозяйственный субъект производит товар не зная конъюнктуры рынка и поэтому его товар мог быть реализован на рынке, а мог и не найти покупателя. Поэтому определенная часть общественного труда затрачивается непроизводительно. Влияние на конкурентов производитель оказывает изменением цены. Рынок свободной конкуренции часто приводил к разорению неконкурентоспособных предпринимателей. Все это увеличивает масштабы производства, увеличивает концентрацию производства, усиливает связи между предприятиями.


Эластичность предложения:

Еs = (Qs/(P*100%

Закон спроса и предложения: при изменении цены спрос на данный товар изменяется в обратной пропорции, а предложение в прямой.
Цена равновесия и ее соотношение с рыночной ценой.

Рыночная конъюнктура.

Цена – денежное вырвжение стоимости. Закон стоимости показывает соотношение цен на товары. Цена на один и тот же товар на рынке меняется, и это изменение определяется законом спроса и предложения. Если на рынке предложение больше спроса, то цена падает и отклоняется от стоимости. Уменьшение цены заставляет сокращать выпуск товара и вкладывать средства в  другой товар.

Если предложение менгьше спроса, то рыночные цены повышаются над стоимостью. Эти колебания постепенно выравнивают спрос и предложение.

Цена равновесия – это цена, когда спрос равен предложению.

Выводы:

1. цена равновесия означает равенство спроса и предложения;

2. значит цена равновесия – денежное выражение стоимости товара;

3. при цене равновесия удовлетворены  экономические интересы и покупателей, и продавцов;

2. форма    !  свободная конкуренция ,   !монопольная конкуренция,

конкурент-!  где каждый имеет равные ! олигополия; крупные кор-

ной борьбы! возможности                      ! порации сосредот. основ.

                   !                                               ! массу продукции и могут

                   !                                               ! влиять на руночную 

                   !                                               ! конъюнктуру.

__________!_______________________!________________________       

3.позиция  !  не вмешивается                  ! гос-во регулирует деятель-

  гос-ва.     !                                                ! ность гос. сектора и рыноч-

                   !                                                ! ные отношения

__________!________________________!_______________________

4. характер ! преобладают стихийные     ! преобладают планомерные

пр-ва           !  элементы                             !  элементы

__________!________________________!_______________________

Теория спроса и предложения и ее закон.
Функционирование рынка определяется соотношением в каждый определенный момент спроса и предложения. Спрос и предложение оказывают воздействие на рыночную цену товара, которая под их влиянием отклоняется от стоимости. Так же цена товара ок5азывает воздействие на величину спроса и предложения.Прочные связи между этими явлениями определяются законом спроса и предложения.
Соотношение между ценой и стоимостью определяется законом стоимости.

Спрос - совокупный объем товаров, который может быть куплен покупателем в определенное время по определенной цене. Это не все потребности общества, а только те на которые хватает доходов.

Виды спроса:

1) индивидуальный – или отдельного покупателя, или отдельного предприятия.

2) Рыночный – спрос на данный товар всех покупателей и всех предпринимателей.

3) Совокупный – спрос (рыночный) к которому нужно прибавить спрос государства, который необходим для формирования государственного сектора и формирования резервов.

Спрос зависит от цены на товар. Цена влияет на спрос в обратной зависимости. Чем ниже цена, тем выше спрос.

     Потребности в определенном товаре имеют определенные границы, до них цена влияет на спрос, но когда все потребности удовлетворены, то спрос не растет даже при снижении цены.

     Так же на совокупный спрос влияет ставка процента, чем выше процент, тем ниже спрос.(не берут кредиты).

     Кроме того на совокупный спрос влияет импорт, чем выше импорт, тем ниже спрос на отечественные товары.



