1. Предмет, методы и функции экономики.

ЭКОНОМИКА – это наука, при помощи которой можно обогащать своё хозяйство. С развитием эволюции появилась возможность управлять страной (государством) как большим хозяйством.

Предмет:

Экономическая теория изучает законы рационального ведения хозяйства и поведения хозяйственных субъектов на различных уровнях и в разные исто рические эпохи. Многократно проверенные и подтвержденные обобщения экономических процессов называют законами. Они выражены устойчивой регулярной зависимостью между рядом экономических явлений и процессов и являются объектами, относящимся к социальным, общественным и этим отличаются от законов природы. Второе отличие: естественные законы вечные, а экономические носят исторически определенный характер.

Экономические законы делятся на: специфические (характерны для каждой отдельной формации – «закон распределения»); общие (действуют во всех экономических формациях).

Микроэкономика – изучает поведение отдельно взятого индивида.

Макроэкономика – изучает экономику страны в целом. Объектами являются доход и богатство общества, темпы и факторы экономического роста. Макроанализ направлен на решение народных проблем. Существую позитивная и нормативная экономика.

Методы исследования:
Общенаучные: Согласно этим методам, все экономические процессы противоречивы и находятся в постоянном движении. При изучении этих процессов используется сочетание исторических и логических подходов. Логический подход предполагает проникновение в сущность изучаемого явления и абстрагирования от внешних свойств. В результате возникает научное представление об этом явлении, т.е. формируется логическое понятие или экономическая категория (товар, цена). Такой метод называется методом научной абстракции.

Частные: наблюдение, обработка получаемого материала, индукция и дедукция, конструирование систем законов и категорий, их проверка, проведение эксперимента.

Функции: 

Познавательная: Состоит в том, чтобы всесторонне изучить формы экономических явлений и их внутреннюю сущность, что позволяет открыть законы по которым развивается национальное хозяйство.

Прогностическая: Формирование научных основ предвидения перспектив научно-технич и соц-экон-го развития на обозримое будущее.

Практическая: Состоит в научном обосновании экономической политики государств, выявлении принципов и методов рационального хозяйствования.

2. Типы экономических систем: командно-административная, рыночная, смешанная. Их основные черты и условия функционирования.
Каждое общество стоит перед альтернативой решения вопросов: что производить? как производить? для кого производить?

Из этих фундаментальныхых вопросов экономики следует взаим-вие м/у произв-ыми отнош-ями и произв-ыми силами, их развитие взаимобусловлено. 

Произв-ные отношения стимулируют или тормозят развитие произв-ных сил, т.к. либо усиливают стимул деят-сти, либо уничтожают.

Упорядоченные эк-е отношения образуют эк-ю систему – связь м/у произв-лями и потребит-ми матер-х благ и услуг.

Экон-ая сис-ма - особым образом упорядоченная система связи м/у потреб-ми и произв-ми мат-ных благ и услуг. Экон-ая система многофакторная. Среди факторов, влияющих на её разв-е определяющими являются: 1) сущ-щая в стране сис-ма мер по принятию хоз-х решений. 2) стр-ра собств-сти. 3) механизм обесп-ния информацией. 4) механизмы постановки цели и побуждения людей к труду.

Эк-е сис-мы делят на 4 вида: 1) Трад-я эк-я сис-ма хар-ся тем, что эк-е поведение людей в решении всех вопросов общества осущ-тся на основе первонач. инстинктов: выживания, обычаях, традициях. Пример: Общ-ва людей в догосудар-ый первобытно-общинный пер-д.

Фундаментальные вопросы эк-ки реш-тся обычаями, кот. передаются из поколения в пок-ие. Т.о., для традиционного общ-ва хар-ен медле нный эк-ий прогресс. Простое воспроизв-во,отдельный индивид подчинен общине. Это касается не только произв-ых, но и личных, семейных проблем. Распределение созданного продукта связано с сущ-щим половозрастным разделением труда. Традиционная эк-ка встречается даже в развитых странах. Введение в них технических новаций вступает в противоречие с сущ-щими традициями и угрожает стабильности общ-ва (в мусульманских странах вовлечение женщин в общественное производство противоречит традиционному распр-ию обязанностей в семье и поло-жению женщин в обществе).

1) Командно-административная система - хар-ся тем, что вопросы пр-ва, распред-ия рес-сов и доходов решается гос-ом. Эта эк-ая сис-ма была распростронена в других цив-циях: инков и ацтеков и в СССР. Для этой сис-мы хар-на жесткая вертикальная иерархия упр-ния, благодаря кот. обеспечивается конц-ция экон-х ресурсов на задачах, кот-е выдвигаются гос-ом. Такая иерархия приводит к отсутствию горизонтальных связей и к потери эффек-сти на низком уровне. Гос-ный аппарат смещает равновесие в общ-ве в пользу создания централиз-ого политически и эк-ски мощного гос-ва, независимо от реальной полезности для населения. Атрибутами явл-ся большая армия и большие расходы на ее содержание.

2) Рыночная система - основана на частн. собс-сти и решении эк-их проблем исходя из частных интересов кажд. произв-ля. Индивид-ые решения координируются в усл-ях рыночн. конкуренции. В рез-те эк-ая власть широко рассеяна. Рыночная власть способствует эффек-му исп-нию ресурсов и быстрому экон-му росту, но приводит к дифференциации общества по доходу.

3) Смешанная система - формируется в нач. XX века. Для нее хар-но, что рынок дополняется гос-ым регулир-м (особенно после кризиса). Рынок не в состоянии решить ряд проблем, связанных с созд-ем общ-ых благ, соц. вопросами, экономической стабильностью, разв-ием НТП, экологическим равновесием. Решением экономических вопросов на уровне ЧП осущ-тся ч/з рынок, а вопросы общ-ого хар-ра решаются гос-вом. Сущ-ют различные нац. модели смешанной экономики, кот. отличаются степенью госрегулирования.

3. Проблема экономического выбора и граница производственных возможностей общества при данных ресурсах и в условиях экономического роста. Альтернативные издержки производства.

Ограниченность ресурсов ставит перед пр-лем проблему эк-го выбора -   выбора товара и услуг: какие следует произв-ть, а от каких отказаться. Проблема выбора закл-ся в выяснении: какой вар-т использ-ия огранич-х рес-ов обесп-ит  max-ые доходности.

Произв-ные возм-сти - это то max-ое кол-во товаров и услуг в опр-ом наборе, кот-ое может быть одновр-нно произв-но за данный период при имеющихся рес-сах в усл-иях наиб. полного и эфф. их использ-ия.

Производительная альтернатива - каждая из исключающих др. друга возможностей одновр-нного пр-ва опред-го набора благ. Альтернативность означает, что экон-ий субъект может выбрать один из вар-тов эк. деят-сти, кот-ый считает наилучшим отн-но возможных выгод. При этом он несет затраты, кот. не может исп-ать д/ др. варианта развития.
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АБВГД - граница пр-нных возможностей. Ось Y показ-ет разл. возм-е вел-ны пр-ва кагого-либо товара А при данном огранич-ом объёме пр-нных ресурсов. Ось Х показ-ет товар В из того же объёма произв-ых рес-ов. Предположим, что мы располагаем такими ресурсами, кот. позволяют  произвести как товар А, так и товар В. Поскольку вел-на рес-ов ограничена, то огранич-ыми будут и max-ые рез-ты их исп-ия (т. А и Д). Если мы соединим т-ки max-мумов А и Д, то получим кривую произв-ых возм-стей.  Само название показ-ет, что она обозн-ет границы max-но возм-ого одноврем-го пр-ва товаров  А и В при полном использ-ии огранич-х рес-в. Каждая т-ка на этой кривой (Б,В,Г) показ-ет, какой max-мум товара А и какой  max-мум тов. В м. быть одновр-но произведён при выборе той или иной т-ки. График призв-ых возм-тей потому и показ-ет max-ое (эффект-ое) исп-ие рес-ов, что увеличение товара В невозм-но без уменьш-ия пр-ва товара А  (и наоборот). Н-р, возьмём т-ку М, кот. наз-ся т-кой прозв-го потенциала и отражает неэффект-ное исп-е рес-ов. А т-ка N – неосущ-ма из-за отсутствия рес-ов. Т.о. выбор оптимального реш-ия ограничен числом вариантов, предст-ых сов-стью точек данной кривой.

Альтернативные издержки - это та сумма денег, которую можно получить при наиболее выгодном из всех возможных альтернативных способов использования ресурсов. С точки зрения поступления средств издержки делятся на внешние и внутренние (явные и неявные). Внешние издержки – это денежные затраты фирмы на приобретение сырья, оборудования, транспорта, энергии “со стороны”, т.е. поставщиков, не входящих в состав предприятия. Внутренние издержки – это неоплаченные издержки на собственный и самостоятельно используемый ресурс.

4. Основные этапы и направления развития экономики как науки.


ЭКОНОМИКА – это наука, при помощи которой можно обогащать своё хозяйство. С развитием эволюции появилась возможность управлять страной (государством) как большим хозяйством.

В 1615 году Антуан Монкретьен ввёл термин «политическая экономия».

Политическая экономия – это наука, изучающая производственно-экономические отношения в процессе производства, распределения, обмена и потребления материальных благ.

Первоначальное направление – меркантилизм. Они считали, что богатое общество возникает в торговле.

Второе направление – физиократия (власть природы). Они утверждали, что богатство общества создается трудом в сфере сельского хозяйства.

Позже пришло понятие классической буржуазной экономии: Адам Смит и Давид Риккардо – трудовая теория стоимости. Они утверждали, что богатство общества создается трудом в любой сфере деятельности.

5. Рынок: понятие, функции, достоинства и недостатки. Конкуренция и монополизм. 

Рынок - общественный институт, сводящий вместе покупателя и продавца для совершения ими сделки купли-продажи опред-х благ. Рынок - есть рез-тат общественного процесса развития товарного пр-ва, обусл-ого общ-ым раздел-ем труда и обособл-ем товаропроизводителя.

Основные черты: 

1) Частная собст-сть на инвестиц-ые ресурсы;

2) Свобода предпринимательства и своб. потребительского выбора;

3) Приоритеты  личного интереса;

4) Конкуренция;

5) Саморегулирование эк-ки рыночными факторами - спросом, предложением, конкуренцией, ценой;

6) Минимум вмешательства гос-ва в эк-ку;

7) Социальное неравенство.

Основные функции Р.:

1) Посредничество (т.е.продавцы и потр-ли напрямую общаются др. с др. ч/з цены, спрос, предл-е.

2) Ценообразующая (в процессе свободного столкновения товарного спроса и пр-ия слад-ся цены на блага).

3) Информирующая (сложившаяся цена сообщает бизнесменам о состоянии эк-ки).

4) Регулирующая (проявление ч/з мех-змы свободн. рыночных цен. Из менее выгодных отраслей с пониженными ценами капиталы перетекают в более прибыльные с повышенными ценами. В рез-те, в 1-ых  отраслях пр-во  сокращ-ся, а во 2-ых – растёт, а ресурсы перераспр-ся).

5) Стимулирующая (доп. прибыль поступает тем, кто совершенствует пр-во, снижает издержки, увел-ет пр-сть труда).

6) Оздоравливающая (Р. освобождается от товаров, не пользующ-ся спросом и от пр-лей, кот. проигрывают в конкурентной борьбе).

Классиф-ия  рынков:

1) По экон. значению: рынок товаров и услуг; ср-ва пр-ва инвестиций, инф-ции и т.д.;

2) По географ. положению: местный; региональн.; национ.; мировой;

3) По степени ограниченности конкуренции: монополист-ский;

олигополистический; свободный;

4) По отраслям: автомобильн.; с/х-ый;

5) По хар-ру продаж: оптовый, розничный;

6) По степени соотв-вия действ-щему законод-ву: легальный(законный);

нелегальный (теневой);

Отрицательнвые стороны Р.: Рынок не гарантирует право на труд, т.е. безработица, инфляция; не способствует развитию общественно значимых товаров и услуг (культура, здравоохранение, образование).

Положительные стороны Р.: Наличие на рынке дешевых и качественных товаров; рынок стимулирует развитие НТП и внедрение его в процесс производства.

Совершенная конкуренция - тип рыночной структуры, где рыночное поведение продавцов и покупателей заключается в приспособлении к равновесному состоянию рыночных условий.

Несовершенная конкуренция - тип рыночной структуры, где не выполняется хотя бы одно из условий совершенной конкуренции.

Монополизм - это возм-сть монополиста устанавливать цену на свой товар, изменяя его объем, кот. он готов продать. Степень моноп-ой власти отдельн. продавца зависит от наличия близких заменителей его товара и от его доли в общ. продажах на рынке.

6. Закон спроса, кривая спроса. Неценовые факторы спроса и отражение их влияния на графике.
Спрос – это платежеспособная потребность населения. Закон спроса: чем выше цена, тем ниже спрос. 

На изменение спроса влияют следующие факторы: доход населения, количество покупателей, изменение цены взаимозаменяемого товара (товары субституты), изменение вкуса, моды, ожидание инфляции. Рост инфляции приводит к увеличению спроса у малоимущих к  товарам длительного хранения.

P
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Уменьшение спроса

Увеличение спроса


Q
Ф-ция спроса показывает зав-сть объема спроса на i-ый товар QDi от всех определяющих его факторов.

Qdi = Qdi(Pi,Pj…Pn, Z1,Z2,Z3,Z4,Z5,Z6), где Pj …Pn, Z1,Z2,Z3,Z4,Z5,Z6 –неценовые факторы.

Рi - цена данного товара; Pi…Pj-цены заменяющих или доп. товаров; Z1-доход покупателя; Z2 - накопление богатсва; Z3 - вкусы и предпочтения пок-лей; Z4 - ожидание покупателя; Z5 - культур но-психологические факторы; Z6 - изменение числа покуп-лей.

Граф-ски влияние изм-ия цены отраж-ся движ-ем по кривой спроса ДД, неценовые факторы выз-ют изм-е спроса на това ры независимо от уровня их цены. Граф-ски их влияние проявл-ся в смещении кривой спроса вправо (при повышении спроса), влево (при снижении).

Исключения из з-на спроса:

низкокачеств. товары и замени тели; ассиметричная информация (низкие цены сигнал-уют о низком кач-ве и наоборот); престижное потребление (не за кол-во, а за выс.цену); эффект ожидаемой инфляции.

7. Закон предложения, кривая предложения. Неценовые факторы предложения и отражение их влияния на графике. 

Предложение товара – это произведенные и поставляемые на рынок товары по определенной цене в определенное время. Закон предложения: чем выше цена, тем выше предложение.   

Неценовые факторы, влияющие на изменение предложения: количество производителей, налоги и дотации, изменение цен на товары субституты, изменение цен на товары комплименты, ожидание инфляции, технический прогресс.
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                                                                                           Падение предложения

                                                                                           Повышение предложения

                                                              Q
В настоящее время выделяют 5 групп товаров (услуг): 1) сырьё (ресурсы); 2) товары производственного назначения (оборудование и т.п.); 3) труд (наемный); 4) капитал (произв-ный и денежный); 5) товары потреб-ского назн-ия, в том числе: а) изделия длительного пользования (автомоб., холодильники, одежда и т.п.); б) изделия краткосрочного пользов-я (подукты питания, косметика); в) услуги (действия, в ходе кот. достигается полезный эффект,- рестораны, туризм).

Аналогично з-ну спроса в экономике сущ-ет з-н предл-ия,кот. состоит в том, что повыш-е цены вызывает увел-е кол-ва товара, предлагаемого в продаже, а понижение цены - сокращение пр-ва и предл-ия товара на рынке.

Ф-ция предл-я показ-ет зав-сть объема пр-ия Qsi от влияющих на него ф-ров.  Qsi = Qsi(Pi, Pj … Pn, l1, l2, l3, l4, l5, l6), где Pj … Pn, l1, l2, l3, l4, l5, l6 - неценовые ф-ры пр-ия. Где Pi – цена данн. товара; Pj…Pn – цены др.товаров; l1 – цены использов. ресурсов; l2 – уровень применяемых технологий; l3 – налоги и дотации; l4 – число продавцов на рынке; l5 – ожидание пр-ля; l6 – применяемые усл-ия пр-ва.

8. Рыночное равновесие и его нарушение. Устойчивость равновесия. Общественная выгода. 
Рыночное равновесие - состояние рынка при равенстве спроса и предложения. Рыночное равновесие:  
- устанавливается в результате взаимодействия решений домохозяйств о покупке продукта и решений производителей о его продаже; и 
- выражается в равновесной цене продукта и в его количестве, реально продаваемом на рынке.

Различают три вида рыночного равновесия: мгновенное, краткосрочное и долгосрочное, через которые последовательно проходит предложение в процессе увеличения его эластичности в ответ на возрастание спроса.

Нарушения рынка - деформации рыночного ценового механизма, приводящие его в такое состояние, когда распределение ресурсов начинает осуществляться неэффективно. Нарушениями рынка являются: 
- отсутствие совершенной конкуренции, приводящее к проявлениям монополизма, к завышению цен на товары и услуги и к недостаточности информации; 
- перепроизводство товаров с отрицательными внешними эффектами; 
- недостаточное производство общественных благ и товаров с положительными внешними эффектами. 

Нарушения рынка, а также стремление к обеспечению социальной справедливости являются основными причинами, оправдывающими вмешательство государства в экономику. 
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9. Эластичность спроса по цене и по доходу. Факторы, влияющие на эластичность спроса.

Р-цию вел-ны спроса на изм-ие цены (или дохода) наз-ют эластичностью спроса. Колич-нно она измер-ся коэфф-ми эл-сти.

Элас-сть спроса по цене (прямой) отражает степень изм-ия спроса при изм-ии рын.цены на 1%. Сущ-ет 2 метода расчета эласт-сти.

М-д точечн. эл-сти. Прим-ся при незначит-ом изм-ии пар-ра.
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Q2 ,Q1 - вел-на спроса в текущем,базовом периоде; P1 ,P2 – цена товара в текущ.,базов.периоде.

Е=0 – спрос абсол. неэластичен.                                                Спрос эласт-ый, т.е.при изм-ии цены на 1% спрос изм-ся больше, чем на 1%.                                               Е=1 – при 1%тном изм-ие цены спрос изм-ся на 1%. Спрос неэл-й, т.е.спрос изм-ся меньше, чем на 1%. 

Если спрос эласт-й, изм-ие цены ведёт к противоп-му изм-ию выручки. Если спрос неэласт-й, изм-ие цены влияет на выручку в том же напр-и.

Дуговой м-д эл-сти. Прим-ся при значит-ых изм-иях пар-ра.

Эласт-сть спроса перекрёстная хар-ет изм-ие спроса на данный товар (А), при изм-ии цены другого товара (В) на 1%. Ед>0 - товары-субституты (заменители); Ед<0 - товары комплинентарные (взаимозаменяющие); Ед=0 - товар нейтрален.

Эласт-сть спроса по доходу отражает изм-е спроса к изм-ию дохода на 1%.

10. Эластичность предложения. Факторы, влияющие на эластичность предложения.
Р-ция вел-ны пр-ия на изм-ие цены (или дохода) наз-ют эл-стью предл-ия. Эласт-сть пр-ия отражает степень изм-ия пр-ния, вызванное изм-ием рыночн. цены.
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Еs=0 - абсол.неэл-сть, т.е. 1% -тное изм-ие цены товаров не оказ-ет ни какого влияния на изм-ие предл-ия. Еs<1 - неэл-ое пр-ие, т.е. 1%-ое изм. цены выз-ет изм.пр-ия менее 1%. Еs=1 - единичная эл-сть. 1%-ое изм. цены выз-ет изм-е пр-ия на 1%. Еs>1 - эласт-ое. 1%-ое изм-е цены выз-ет изм-е пр-ия больше, чем на 1%.

Ф-ры, влияющие на эл-сть предл-ия: 1) Степень загрузки произв-ых мощностей; 2) Размер товарных запасов, способность товара к длительному хран-ю и стоимость их хран-ия; 3) Цены др.товаров, в том числе и рес-ов; 4) Ф-р времени (мгнов-й период, краткосрочн. и долгосрочн: а) мгновен. период–Еs =0; б) краткосрочн. – Еs<1; в) долгосрочн.–Еs≥1.); 5) Степень монополизир-сти отрасли и возм-сти перелива капитала из др.отраслей; 6) Технологические особ-сти налажив-ия пр-ва опред-ого товара.

16. Производство экономических благ. Производственная функция. Закон убывающей предельной производительности ресурсов.
Благо - это вещь или услуга, которая удовл. тем или иным потребностям человека. Может выступать в форме товара, который производится только при товарном производстве. Товар отличается от блага тем, что он удовлетворяет потребности человека посредством обмена, т.е. через акт купли-продажи.

Экономическое благо - то, которое существует в ограниченном количестве по сравнению с потребностями. Экономическое благо предназначенное для обмена, признаётся товаром (даже если не является результатом труда!).

Виды товаров: 1. Взаимозаменяемые продукты, 2. Взаимодополняемые товары, 3. Независимые блага.
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Между объемом пр-ва и кол-вом потребляемых рес-сов сущ-ет функц-ая зав-сть,выраж-я с пом.производств.ф-ции вида     Q = f (x1, x2 ... xn ), где  Q —max-но возможный выпуск пр-ции при данной комбинации рес-сов x1, x2 ... xn.

Двухфакторная модель произв-ной ф-ции  Q = f (L , K), где K,L – кол-во используемого капитала (K) и труда (L). 

Граф-ски заданную при пом. произв-ной ф-ции технологию выражает изокванта. Она отражает различн.комбинации затрат рес-сов для выпуска определ-го вида продукции.

17. Изокванта и ее свойства. Изокоста. Равновесие производителя.

Изокванта - графическая модель производственной функции.
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Изокванта отражает различные комбинации затрат ресурсов для выпуска определённого объёма продукции.

Свойства изоквант: Чем дальше изокванта от нуля, тем больш. объему выпуска она соотв-т. Изокванты выпуклы в сторону нач. координат, имеют отриц.наклон  и не пересекаются. Наклон изоквант измеряет предельн.норму технолог-ой замены ресурсов (MRTSK,L) т.е. кол-во одного фактора, кот-е можно заменить другой фактор или ресурс при сохранении того же объема пр-ва. MRTSK, L = - (K/(L при Q1-const.

Изокоста - это геометрическое место точек в пространстве ресурсов, для которых издержки производства постоянны.
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18. Экономические и бухгалтерские издержки производства. Постоянные, переменные, общие, средние и предельные издержки производства в краткосрочном периоде.
Издержки – это оплата приобретенных факторов производства. В зависимости от  влияния на них увеличения объемов производства издержки делятся на постоянные и переменные.

Постоянные издержки FC (Fixed cost) – это те, которые не зависят от объема производства. К ним относятся отчисления на амортизацию, рентные платежи, процент за кредит, административно-хозяйственные расходы. Эти затраты должны быть оплачены даже  в случае остановки предприятия.

Переменные издержки VC (variable cost) – это издержки, которые зависят от количества производимой продукции. Они состоят из затрат на сырье, материалы, заработную плату и т.п. По мере роста производства они возрастают.

Это деление условно и зависит от периода, за который проводится анализ.

Сумма постоянных и переменных издержек образуют валовые, или общие издержки TC (total cost).
В зависимости от метода оценки затрат различают бухгалтерские и альтернативные издержки.

Бухгалтерские издержки – это фактический расход факторов производства на изготовление определенного количества продукции по ценам их приобретения.

Альтернативные издержки -  это та сумма денег, которую можно получить при наиболее выгодном из всех возможных альтернативных способов использования ресурсов.

С точки зрения поступления средств издержки делятся на внешние и внутренние (явные и неявные).

Внешние издержки – это денежные затраты фирмы на приобретение сырья, оборудования, транспорта, энергии “со стороны”, т.е. поставщиков, не входящих в состав предприятия.

Внутренние издержки – это неоплаченные издержки на собственный и самостоятельно используемый ресурс.

    С целью определить максимальный выпуск продукции, на который может пойти фирма, рассчитывают предельные издержки.

Предельные издержки MC (marginal cost) – это дополнительные издержки на производство каждой дополнительной единицы продукции по сравнению с данным объемом выпуска. Они важны для определения стратегии фирмы: MC = ∆TC/∆Q.

Т.к. постоянные издержки не меняются, то предельные издержки равны приросту переменных издержек.
19. Издержки производства в долгосрочном периоде. Эффект масштаба и факторы, его определяющие.
Долгосрочный период – промежуток времени, в течение кот. могут изм-ся произв-ные мощности, а объем произв-ва регул-ся и переменными, и пост.факторами, т.о. все факторы произв-ва стан-ся переменными, поэтому средн. переменные издержки равны сред. общим издержкам, кот. исп-ся для анализа.
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От 0 до Q2 – полож-й эффект, от Q2 вправо – отриц. эффект. Q2=Qоптим.

Средн. издержки в долгоср.периоде – совок-сть удельных издержек произв-тва опред-го объема выпуска на предпр-ях разл.размеров. Кривая средн. здержек (LATC) пред-ет собой огибающую множ-во краткоср-ых кривых средн. издержек в точкахках их min-мов для заданного объема произв-ва–касат-я к средн издержкам краткоср-го периода. Ее форма различна в зав-ти от хар-ра отдачи, от масштабов при расшир-и произв-ва.

Эффект масштаба – снижение средн. издержек по мере увел-ия объема пр-ва. Эффект масштаба: полож-ый, отриц-ый и постоянный. Положит-й– снижение средн издержек, отриц-й – возраст-ие, постоянный – неизменность.

Положит-й, факторы: 1) специализация труда на рабочих местах 2) спец-ция и экономия управленческого труда; 3) эфф-е исп-ие основного и оборотного капитала: производ-ое дорогое оборуд-ие, прогрессивн.технологии; 4) возм-сть произв-ть более глубокую перер-ку сырья, исп-вать безотходные технологии и диверсификацию произв-ва. Отрицат-й, причина: ослабление координац-ого контроля. Факторы: 1) многочисл-сть управ ленческого аппарата; 2) отдаление произв-ва от руков-ва; 3) снижение оперативности,четкости упр-ия. Постоянный, факторы: 1) min-ный эффективн.размер предпр-я–наим-ший размер произв-ва,при кот. фирма может минимизировать свои издержки.

20. Доход фирмы: совокупный, средний, предельный. Прибыль. Бухгалтерская и экономическая прибыль.
Выручка от реализации продукции – доход. Общий (валовый) доход – выручка от реализациии произведенных продукции и услуг. Доход зависит от двух факторов: от объема продукции и уровня цен. Валовый доход TR=P(Q – произведение цены на объем продаж. График валового дохода – прямая линия, выходящая из начала координат. Сред.доход фирмы определяется на ед-цу продукции: AR=
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Прибыль – конечный рез-т финансово-хоз деятельности предпр-й.Традиц-я цель производителя – максимизация прибыли. Задача произв-ля – определить оптим. объем пр-ва в процессе его наращивания, при кот. прибыль макс-на.

Pr=TR–TC   Pr=0 – миним-е дополн-ное эффективное исп-е ресурсов.  Pr(0 – выше миним-ого доп-го эфф-го исп-я ресурсов – предпр-ие ост-ся в отрасли.

Правило максимизации прибыли: фирма достигает макс-й прибыли при таком объеме пр-ва, при кот. наступает рав-во пред-го дохода и пред-х издержек (MR=MC). В усл-х сов-й конкуренции MR=MC=P, в усл-х несов-й – MR=MC, MR(P, т к- ради продажи доп. ед-цы продук-и несов-й конкурент вынужден снижать цены.

Поведение фирмы опр-тся сопост-ем MR и MC:

1) MR(MC – фирма продолжает наращивать пр-во и увел-ть объем продаж.

2) MR=MC – прибыль достигает своего макс-ма, выпуск продукции остается стабильным.

3) MR<MC – пр-во убыточное, предп-е уходит из отрасли или временно приост-ся. При усл-и MR=MC возникает экон-е равн-е, то есть пропадает необх-сть увел-ть объемы пр-ва,но есть смысл стаб-ть объем продаж.
21. Ценообразование и равновесие фирмы в условиях совершенной конкуренции.

Конкуренция - является движущей силой рыночного хозяйства.
Конкуренция существует между самими производствами, между покупателями, между продавцами и покупателями.

Совершенная конкуренция и её характеристики:

– состоит из большого числа продавцов и покупателей;

– продаваемый продукт однороден у всех производителей;

– невозможность контроля над ценой и обемом купли-продажи;

– полная свобода “входа” на рынок и “ухода”. 

Если не соблюдается хотя бы одно из условий совершенной конкуренции, то говорят о несовершенной.

В условиях чистой конкуренции, когда ни один продавец не в состоянии оказывать заметного влияние на формирование цены спроса, 
равновесная цена (Ц0) определяется совокупным спросом (С) и совокупным предложением товара на рынкеа: а) краткосрочный интервал времени.
б) долгосрочный период.

Рыночное равновесие в условиях чистой конкуренции.
Это означает, что на краткосрочном интервале времени превышение равновесной цены приведет к перепроизводству и созданию излишков продукции, а занижение цены - к созданию дефицита. Однако, по-
скольку «вход» и «выход» из отрасли никак не ограничен, экономиче-
ская прибыль (убытки) в долгосрочном периоде для большинства пред-
приятий сведется к нулю. Это произойдет из-за того, что цена 
установится на равновесном уровне Ц0, для которого объем товара, нашедшего спрос, будет равен объему товара, предложенного потребителям К0. В результате продавцы товаров будут довольствоваться только 
нормальной прибылью, удерживающей предпринимателя в данном биз-
несе. При этом на рынке совершенной конкуренции останутся те пред-
приятия, величина издержек которых позволяет получать нормальную 
прибыль при равновесной цене Ц0. Следовательно, когда рынок совершенной конкуренции находится в равновесном состоянии, цена товара падает до минимального уровня и приближается стоимости факторов производства. Если предположить, что в долгосрочном периоде технология, а также стоимость факторов производства останутся неизменными, издержки производства и реализации будут снижены до минимально возможного уровня и, следовательно, равновесная цена будет минимально возможной в данных рыночных условиях. Условности модели, а также абстрактность ее исходных положений (неограниченное количество предприятий, абсолютная степень 
стандартизированности продукции, равная и предельно малая мощность 
предприятий и т.п.) не позволяющие с ее помощью описать реально существующие рынки. Вместе с тем модель совершенной конкуренции 
имеет большое теоретическое для изучения реальных рынков, где конкуренция ограничена различными объективными и субъективными причинами. Именно эти рынки (рынки несовершенной конкуренции) представляют наибольший интерес с практической точки зрения, так как охватывают большинство производимой промышленной и потребительской продукции.
22. Ценообразование в условиях монополии и равновесие фирмы — монополиста. Ценовая дискриминация.

Ценовая дискриминация - состоит в том, что одинаковые товары фирма продает различным покупателям по разным ценам, в зависимости от их платежеспособности. Существуют две основные формы ценовой дискриминации. К первой форме относится практика компаний, состоящая в назначении разных цен для различных групп покупателей, а ко второй - назначение одному потребителю разных цен за различные единицы одного и того же товара. 

Рыночное равновесие в условия чистой монополии. Крайним проявлением несовершенной конкуренции является чистая монополия, при которой на рынке существует одно предприятие, реализующее уникальную продукцию, не имеющую эффективных заменителей, вследствие чего это предприятие может оказывать давление на потребителей при установлении цены. Поскольку монополист действует на рынке один, кривая спроса 
совпадает для него с кривой совокупного спроса для всего рынка. В связи с тем, что последняя имеет отрицательный наклон, монополия отказывается принимать цену как данность (в отличие от рынка чистой конкуренции), а пытается выбрать для себя наиболее удачное соотношение комбинации «цена-количество» (Цм и Цк), максимизирующее прибыль: а) краткосрочный интервал времени; б) долгосрочный период.

Рыночное равновесие в условиях чистой монополии.
В этом случае монополия имеет потери, так как ряд потенциальных преимуществ маркетинга остается нереализованными. Однако, существуют и некоторые позитивные моменты деятельности монополии. Опасаясь появления на рынке конкурентов и товаров заменителей, монополист вынужден стимулировать развитие базовых технологий как с целью минимизации издержек, так и для разработки новых, более совершенных товаров. Кроме того, экономия на масштабах производства может превысить (с точки зрения экономической эффективности) целесообразность создания условий для конкуренции.

По иному ведет себя монополия в долгосрочном периоде. 
Она добивается использования всей возможной экономии от масштабов 
производства. Однако, потребители не получают всех преимуществ от 
низких издержек монополиста, так как монопольная цена (Цм), как правило, значительно превышает уровень средних совокупных (АС) и предельных издержек (МС). Более того, если отсутствует угроза появления конкурентов, монополия, начиная с точки долгосрочного равновесия, может увеличить 
прибыль за счет движения по кривой спроса вверх, увеличивая цену и 
уменьшая выпуск. Но, как известно, при высоких ценах спрос более эластичен по цене. Поэтому последний вскоре упадет до цены долгосрочного равновесия.
Иногда, вместо того, чтобы устанавливать цену на уровне, дающем возможность получать максимальную прибыль на краткосрочном 
интервале времени, монополист может назначить несколько меньшую 
цену. В такой ситуации прибыль будет умерена по размерам, но тогда 
рынок станет менее привлекательным для потенциальных конкурентов.

Лимитирующее ценообразование применяется, когда монополист имеет 
преимущества перед возможными конкурентами по удельным издержкам и ограничивает краткосрочную прибыль исключительно с целью 
входа на рынок.

В целом же анализ представленных моделей позволяет утверждать 
о негативном влиянии монополизации рынков на развитие экономики:

- нарушаются основные права конечных потребителей, так как 
оно вынуждены приобретать товары по завышенным ценам при 
искусственно завышенном предложении;

- чрезмерная концентрация производства подавляет развитие 
предпринимательства, вследствие чего механизм чистой конкуренции действует с меньшей эффективностью;

- монополизация приводит к структурным диспропорциям в развитии рынка.

23. Ценообразование в условиях олигополии и модели поведения фирм — олигополистов. Равновесие фирмы.
Являясь довольно распространенной формой рынка, олигополия имеет существенные отличия от рассмотренных моделей:

- небольшое количество конкурентов при значительных входных 
барьерах в отрасль;

- производимая продукция может быть как стандартизированной (промышленные товары), так и дифференцированной (потребительские продукты);

- эффективность работы требует, чтобы производственная мощность каждого предприятия занимала большую долю совокупного рынка. В связи с этим достаточно высокая степень концентрации производства, при которой суммарная доля четырех-восьми наиболее крупных предприятий не ниже 60% от общего объема реализации данной продукции;

- выгодно расширение предприятий до больших размеров за счет 
конкурентов;

- большая взаимозависимость конкурентов;

- преимущественно неценовая конкуренция.

Каждое крупное предприятие в условиях олигополии старается 
вести себя как монополия, деятельность которой, правда, ограничена 
мощью конкурентов. Из-за того, что успех олигополиста возможен за 
счет ослабления позиции предприятий-конкурентов, конфликты на таком рынке иногда приводят к ожесточенной конкурентной борьбе.
На практике чаще происходит обратное. Предприятия стремятся 
прийти к соглашению (картелю) по поводу цен, раздела рынка, совместного использования каналов реализации продукции и т.п. В результате 
совокупность предприятий-олигополистов фактически действует как 
чистая монополия, но при этом формально на них не распространяется 
антимонопольные санкции государства. Неоднозначность и сложность олигополий объясняет недостаточно полную проработку ее теории. В настоящее время это наименее изученная модель конкуренции. Рассмотрим механизм олигополии на примере картеля.

Рыночное равновесие в условиях олигополии (картеля). Допустим существует рынок чистой конкуренции, где равновесная цена равняется Ц0, удельные издержки для всех предприятий равны при любом выпуске и их кривая совпадает с кривой предложения в долгосрочном периоде. В этом случае при равновесной цене Ц0 объем реализации составит К0 и предприятия будут получать только нормальную прибыль.Если предположить, что данные предприятия договорились о сотрудничестве, то общее руководство будет рассуждать как монополист. В связи с тем, что максимальная прибыль монополиста достигается при таком выпуске, когда предельные издержки равны предельному доходу, объем выпуска олигополии вероятнее всего сократится до К1 и цена будет повышена до Ц1. Для каждого предприятия будут установлены квоты реализации, в сумме составляющие К1, что естественно меньше первоначального объема К0.

Таким образом, даже относительно небольшие предприятия могут пользоваться преимуществами чистой монополии. Принято считать, что если в условиях олигополии предприятия получают прибыль, превышающие альтернативную стоимость, они ведут себя как чистая монополия, в противном случае, как предприятия, работающие на рынке монополистической конкуренции.

24. Ценообразование и равновесие фирмы в условиях монополистической конкуренции.

Неценовая конкуренция. Использование любых законных средств, кроме снижения цен, с целью привлечения новых потребителей. К методам неценовой конкуренции относятся реклама (advertising), маркетинг (marketing) и инновации (обновление) продукта (product innovation).

Монополистическая конкуренция - тип структуры рынка, состоящий из множества мелких фирм, выпускающих дифференцированную продукцию и характеризующихся свободным входом на рынок и выходом с рынка.

Олигополия - это рыночная структура, при которой в реализации какого-либо товара доминируют очень немного продавцов, а появление новых продавцов затруднено или невозможно.

Монополия - тип структуры рынка, в которой существует только один продавец, контролирующий всю отрасль  производства определенного товара, не имеющего близкого заменителя. Монопольная власть - это возможность монополиста устанавливать цену на свой товар, изменяя его объем, который он готов продать. Степень монопольной власти отдельного продавца зависит от наличия близких заменителей его товара и от его доли в общих продажах на рынке. Монополистическая конкуренция с дифференциацией товаров представляет собой товары одного функционального назначения и имеющиеся товары – заменители. Товары отличаются друг от друга качеством, упаковкой, послепродаж ным обслуживанием.

В условиях монополистической конкуренции каждое предприятие, 
добившись равенства предельных затрат (МС) предельному доходу 
(МR), может получать экономическую прибыль Однако в пер-
спективе на прибыльном рынке появляются другие предприятия. Это 
частично сокращает спрос, «понижая» тем самым кривую спроса для 
каждой «старой» фирмы. Их борьба за сохранения своей доли рынка, как 
правило, увеличивает издержки производства и реализации продукции. 
Появление «новых» предприятий будет продолжаться до тех пор, пока 
не установится долгосрочное равновесие, снижающее доходы.

25. Спрос на ресурсы на рынках факторов производства: характер, факторы, основополагающие принципы.
Рынок факторов пр-ва:

- рынок труда(труд-зарплата);

- рынок капитала(капитал, предпринимательские способности);

- прибыль-процент;     

- рынок земли(земля-рента).

Эти рынки функционируют как товарный рынок, т.е. ценообразование происходит под воздействием спроса и предложения; их объединяют особенности формирования спроса на разные факторы производства. Спрос на факторы предъявляют предложения каждого из факторов индивидуально на своем рынке в условиях  ограниченности ресурсов по сравнению с потребностями. Предложение факторов создают домашние хозяйства и др. субъекты. Спрос на ресурсы называется производным от спроса на готовую продукцию, создаваемую данным ресурсом.

Др. факторы, определяющие спрос на ресурсы:

1) Производительность  или отдача ресурурсов;

2) Цена готовой продукции, производимой из данного ресурса;

3) Цена самого ресурса, т.е. издержки производителя на приобретение ресурса.

Каждая дополнительная единица ресурса дает приращение дохода- предельный продукт MRP. В то же время каждая дополнительная единица ресурса увеличивает издержки предприятия, т.е. создает прирост затрат —предельные издержки ресурсов MRC. Объем спроса на ресурсы определяются фирмой исходя из цели минимизации прибыли. Для предприятия будет прибыльным вовлекать дополнительные ресурсы до тех пор, пока предельный доход ресурса не сравняется с предельными издержками на него, т.е. MRP>=MRC.

Предприятие выбирает такую комбинацию ресурсов, которое обеспечивает ему след. равенства: MRPL\PL=MRPK\PK, где MRPL, MRPK - предполагаемые доходы труда L и капитала К; PL, PK - цены труда и капитала.

26. Равновесие на рынке труда в условиях совершенной конкуренции. Эффект замещения, эффект дохода.

Рынок труда  - особая сфера рын.отношений.где осущ-ся купля-продажа специф.товара: рабочей силы.
Труд - целесообр. деят-сть людей по пр-ву благ.
Спрос на труд - совокупный спрос фирм, обусловленный производст-ной потреб-ю.
Предложение труда - совокупное предложение дом. хоз-в, зависящее от размеров оплаты труда и продолжит-ти рабочего времени.

Цена труда: зар.плата доход в денежной форме, получаемый наемным работником за ед-цу опр.трудовой услуги.

Номинальная з.плата - сумма денег за выполн-е трудовой улуги.

Реальная зар.плата выр-ся в кол-ве товаров и услуг,кот.м.б.куплены на номин.зплату по текущим ценам.

Осн.функции з.платы: 1) воспроизводящая; 2) стимулирующая.

Факторы, определяющие з.плату: 1) Степень квалиф-ии труда; 2) Уровень экон. и культ.развития страны; 3) Различия по спос-сти, образов-му уровню, опыту; 4) Спрос и предл-е; 5) Конкуренция и монополизм; 6) Различие работ по степени привлекат-сти; 7) Рассовый, половой и возрастной признак.
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Кривая спроса DL  отражает убывающую пред.доходн-сть труда по мере вовлечения доп.труда в пр-во.

Кривая предл-я SL   отражает возраст-е издержки упущенных возм-стей исп-я труда.

Рыночное предложение имеет тенд-ю к возр-ю с повыш-ем з.платы до достижения опр.уровня  благосост-я ,с кот-го возрастает цена досуга и предл-е труда сокращ-ся.
Эф. дохода: если цена на товар снижается,то у потреб-ля высвобождается часть дохода для покупки доп.единиц данного или др. товара.

Эф. замещ-я: потреб-ль будет покупать больше продук., цена кот. снижена, и заменять ею др. товары.

27. Физический и ссудный капитал. Норма прибыли и ставка процента. Равновесие на рынке ссудных капиталов.

Ссудный кап-л - прдставл-е во временное польз-е ден. ср-ва для произв-х целей на условиях возвратности, срочно-сти, платности. Ссудный процент -цена (доход), уплачивае-я (получ-й) за исп-е (предост-е) ссудного кап-ла. Ставка ссуд.% =ссуд% / сумма ссуд.кап-ла *100%

TRL =PDV(1+j);
PDV=TRt / (1+j)t
Ставка ссуд.кап-ла: -j (номин-я) уст-ся в мом-т сов-я сделки; -r (реальная) r=j – п (индекс инфляции).

Степень доходности произв-го инвестир-я кап-ла выражает норма прибыли (рентабельности), отражающая эфф-сть исп-я приобр-х ф-ров пр-ва: R=Прибыль/Авансиров-й кап-л (сумма инвест-й в проэкт)%. Т.о. (j,r) - издержки, R - доходность - ресурсы кап-ла.

Физический капитал — один из определяющих факторов производства: средства производства и произведенная продукция, участвующие в производстве товаров, услуг. Физический капитал - машины, оборудование и сооружения, используемые для производства товаров и услуг, плюс запасы сырья, полуфабрикатов и готовой продукции. 

28. Инвестиции и дисконтирование капитала. Показатель чистой дисконтированной стоимости.

Инвестиции - долгоср. вложен-я капитала в различн. отрасли внутри страны и за ее пределами с целью получен. прибыли. Экон. содержание инвестиций выраж-ся в исп-нии сбережений на создание, расширение и техн. перевооружен. основн. капитала, а также на связанн. с этим изменения оборотного капитала.

Типы инвестиций:

1) производственные инв-и в основн. капитал (строит-во произв-х зданий, сооруж. произв-во и закупка нового оборудов.,техники, технол-и);

2) инвестиции в товарно-материальн. запасы (закупки сырья и материала);

3) инвестиции в чел-й капитал (строит-во жилья и объектов соц-культурн. назначен.,вложен. в науку , образ.,культуру);

Превращение сбережений в инвестиции затруднено из-за разных мотивов сбережен. инвестиций и различ-ся ф-ров, влияющих на их динамику.

Основные факторы динамики инвестиций:
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1) ожидаемая норма чист. прибыли, рентабельности предполаг-х капиталовложений. При Rmin   I=0;

2) Реальн. ставка %-та R>r, I>0, R<0, I=0.

Друг. ф-р:

1) уровень налогообложения;

2) измененние в технологии произ-ва;

3) эконом. ожидания;

4) наличн. основн. капитал;

5)динамика совокуп-го дохода. 

Сбережение - есть ф-ия дохода S=f(x), а инвестиции - ф-ия %-ой ставки I=f(r).

Инвестиции (I):

1) Автономные Iа-затраты независящие от в-ны дохода. Простейшая ф-ия общих инвестиций: I=Ia+MPI-Y, где Ia - автономн. инвест., MPI -предельн. склон-сть к инвестирован., Y-сов.доход., 0<MPI<1; 
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2) Индуцированные Iи - затраты,зависящие от в-ны дохода,финансир-е из прибыи. MPI=изм-еI\изм-е У - доля прироста расходов на инвестиции в кажд.доп.ед-це расхода, вызывающей этот прирост.

Роль инв-ций в эк-ке сост0ит в том, что благодаря им разв-ся НТП и внедряются в пр0изводство его достиж-я, расши-ряющие произв-е возм0жности нац.дом. хоз-ва, улучшаются качества жизнедеят-сти, обесп-ся эк.рост. Вместе с тем, неконтролируем. инвестицион. процесс в усл-ях действия мех-ма мультипликатора-акселератора может привести к макроэк-кой нестабильности.

Дисконтирование - приведение друг к другу потоков доходов и затрат год за годом на основе ставки дисконта с целью получения текущей стоимости будущих доходов и затрат.

Чист. приведенная стоим-ть: NVP=
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, где Bt - доход от проекта в году t,Ct - затраты на проект в году t,i - ставка дисконта, n - число лет цикла жизни проекта.

29. Рынок земли и его особенности. Земельная рента. Цена земли.

Земля явл-ся одним из 3-х факторов пр-ва. Кол-во земли - фиксированная величина, т.е. предложение земли ограниченно. Подобной огранич-ти не набл-ся при формировании предло-жения труда или предложения капитала, т.к. эти факторы пр-ва явл-ся свободно воспроизводимыми и м.б. увеличены в ответ на растущий спрос. Отсюда следуют особенности земельных ресурсов:

 1. абс. неэластичность предл-ния земли явл-ся важне-йшей причиной особенностей ценообразования в с/х;

 2. недвижимый характер, т.е. владелец земельного участка не может перебросить его ближе к рынку сбыта с/х продукции или к городу, чтобы получить больший доход.

Рассмотрим земельную ренту как факторный доход на основе концепции предельных продуктов. В данном примере фермер является собственником  земли. 
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Факторами пр-ва в нашей модели ценообразования явл-тся труд и земля. Кол-во применяемой земли сост-ет некоторую фиксированную величину. Услуги труда наемных с/х рабочих являются переменным фактором.

Кол-во нанимаемых рабочих достигает величины L1, когда размеры предельного продукта равны W1, т.е. совпадают с уровнем з/п, сложившийся на конкурентном рынке. З/п всех с/х рабочих составляет площадь OW1EL1.

Фигура W1EDL - величина земельной ренты, т.о. размер земельной ренты мы определили остаточным методом, когда из общей величины созданного продукта вычли совокупную величину з/п.

[image: image27.png]I=Ia+MPI*y

I=Ia(const)



Рассмотрим  случай, когда фермер арендует землю. SN - кривая предложения услуг земли

DN - кривая спроса на услуги земли. E -уровень земельной ренты, который уравнивает спрос и предложение услуг земли (точка равновесия).

1. Если уровень земельной ренты повысится и превзойдет уровень точки Е, то предл-ние услуг земли превысит спрос на нее. В этих усл-ях земельные собственники станут испытывать трудности со сдачей земли в аренду и снизят ставки земельной ренты.

2. Если же уровень зем. ренты понизится до точки Е2, то спрос на землю превысит ее неизменное положение, т.о. собственники будут повышать земельную ренту.

Рента - доход получаемый с земельного участка сдаваемого в аренду. При неэластич. предложении услуг земли рента опр-ся исключительно спросом на услуги земли, чем выше спрос, тем выше уровень земельной ренты.

Уровень ренты находится в прямой зав-сти от неэластичного предложения и зависит от спроса на конечн. продукт.

Цена земли: Зависит от 2-х величин: 1. размеров зем. ренты, кот. можно получать, став собственником данного участка. 2. ставки ссудного процента.

При покупке земли покупается право на получение регуляр. дохода  в  течение неопределенно долгого периода  времени, т.о. владелец земли стремиться продать ее за такую цену, кот. если положить в банк будет приносить ежегодный % ежегодной ренте.

30. Несовершенства рынка и роль государства в рыночной системе хозяйства.

1. Рынок не способен противостоять монополист. тенденциям;

2. Не заинтересован и не способ. производить обществ. блага. (дорожные знаки, вакцинация и др.);

3. Непригоден для устранения внешних (побочных) эффектов. (увелич-ся число авто - загрязняется воздух и др.);

4. Не м. обеспечить соц. гарантии, нейтрализовать дифференциацию в распределении доходов;

5. Порождает неполную и недостаточно совершенную информацию из-за конкуренции.

31. Национальная экономика и общественные макроэкономические проблемы и цели.

Национальная экономика - это совокупность хозяйственных единиц, расположенных на экономической территории данного государства. В международной практике национального счетоводства к категории экономической территории относятся: территория административного управления страны, где осуществляется свободное товарно-денежное обращение; воздушное пространство, территориальные воды и континентальный шельф, в отношении которых данная страна имеет исключительное право на улов рыбы, добычу сырья, топлива и т.д.; "территориальные анклавы" за рубежом, т.е. экономические зоны в других государствах, которые используются данной страной на арендной основе или путем приобретения собственности для дипломатических, военных, научных или иных целей; зоны, свободные от таможенного контроля.

Национальная экономика изучает экономическое поведение в целом. Представляет собой раздел экономической теории, в котором рассматри вается общее состояние национальной экономики (объем производства, занятость, внешняя торговля). Основу этого раздела заложила работа Гейтса "Общая теория занятости процента и денег".

Главными макроэкономическими целями являются:

1. Экономический рост;

2. Стабильный уровень цен;

3. Высокий уровень занятости;

4. Равновесный внешний торговый баланс.

32. ВВП и методы его исчисления. ВНП. Номинальный и реальный ВВП. Индексы цен.

Валовой внутренний продукт представляет собой совокупную стоимость произведенной в народном хозяйстве страны конечной продукции за год.

Валовой внутренний продукт исчисляется тремя мето​дами: производственным, распределительным, конечного использования.
Производственный метод состоит в исключении из сто​имости произведенных товаров и услуг той части, которая была израсходована в производстве. Согласно производст​венному методу ВВП есть сумма добавленных стоимостей всех производителей товаров и услуг данной страны.

Добавленная стоимость - это стоимость, созданная в процессе производства. Чтобы рассчитать суммарный ВВП, нужно сложить все стоимости, добавленные всеми произ​водителями данной страны.

Расчет ВВП по распределительному методу требует использования потоков доходов средств - совокупный доход, получаемый владельцами факторов про​изводства, называется валовым внутренним доходом.

Если же к валовому внутреннему доходу добавить сальдо факторных доходов из-за границы, получим валовой нацио​нальный доход. Эти показатели характеризуют доходность национальной экономики. следует различать два вида доходов: трудо​вой и на собственность. Основную часть трудовых доходов составляет заработная плата. Валовой располагаемый доход = валовому национальному доходу - доходы корпораций + дивиденды по акциям + проценты правительства + непроцентные трансферты — налоги. Валовой располагаемый доход тратится на потреби​тельские расходы домашних хозяйств - его остаток представляет собой национальные сбережения.

Определение ВВП по методу конечного использова​ния. В данном случае валовой внутренний продукт выступает как совокупная стоимость производства конечных товаров и услуг или как сумма расходов субъектов национальной экономики на конечное потребление. Различают валовые и чистые инвестиции. Валовые инвестиции (ВИ) — это общее количество всех станков, зданий, другого физического капитала, проданных в дан​ном году. Если из валовых инвестиций вычесть ту их часть, которая пошла на замену износившихся зданий и оборудо​вания, получим чистые инвестиции. Расходы правительства на покупку товаров и услуг G. Валовой внутренний продукт будет равен: ВВП = С + / + G+ Nx .

Номинальный и реальный ВВП. Номинальный ВВП равен объему конечного производства товаров и услуг, измерен​ному в ценах текущего года. Реальный ВВП — это то же количество товаров и услуг, измеренных в неизменных ценах базового года. Если мы разделим номинальный ВВП на реальный, то получим дефлятор валового внутреннего продукта.

Валовой национальный продукт. Различия между ВВП и ВНП незна​чительны. Они заключаются в разном подходе к их расчету и в абсолютных размерах различаются в пределах 2 %. Измеряется по национальному принципу, т.е. по стоимости продукции, произведенной факторами произ​водства, находящимися в собственности граждан данной страны независимо от территории, где они находятся.

Индекс потребительских цен вычисляется как отношение стоимости потребительской корзины для текущего момента времени к ее стоимости для базового момента времени. 

Индекс оптовых цен вычисляется как отношение стоимости всех реализованных через оптовую торговлю в текущем периоде товаров и услуг, выраженной в действующих оптовых ценах, к стоимости тех же товаров и услуг, выраженной в оптовых ценах базового периода.

Индекс розничных цен определяется как отношение стоимости всех товаров и услуг, реализованных через розничную торговлю, выраженной в действующих розничных ценах, к стоимости тех же товаров и услуг, выраженной в розничных ценах базового периода.

Взвешенный индекс цен определяется как отношение стоимости всех реализованных товаров и услуг, выраженной в соответствующих ценах реализации, к стоимости тех же товаров и услуг, выраженной в ценах реализации базового периода.

33. Безработица: понятие, виды, причины. Фактический и естественный уровень безработицы.

Безработным считается человек, который хочет работать, может рабо​тать, но не имеет рабочего места. Зна​чительные масштабы приняла так называемая скрытая безработица, когда число занятых в народном хозяйстве значительно превышает потребности в них. Это явилось одной из причин низкой производительности труда, паде​ния производственной дисциплины, неэффективности эко​номики. Во время спада уровень безрабо​тицы растет, а в периоды подъема сокращается. Причиной безработицы являются также экономические кризисы, во время которых происходит массовое сокращение рабочих мест из-за бан​кротств, снижения объемов производства и необходимости его модернизации. Фрикционная безработица связана с временными перерывами в работе из-за поисков новой работы. Структурная безработица возникает в связи с внедрением достижений научно-технического прогресса в производство, когда новой структуре рабочих мест не соответствует сложившаяся профессионально-квалификацион​ная структура рабочей силы. Циклическая безработица связана с экономическими циклами. Добровольную безработицу, когда люди не хотят работать из-за низкой заработной платы, отдаленности места работы от места жительства и по другим причинам, несмотря на наличие свободных рабочих мест; вынужденную, возникающую при избыточном предложении труда, когда невозможно устроиться на работу даже за низкую зарплату; скрытую, когда число работников в про​изводстве превышает объективно необходимое. Фрикционная и структурная — имеют место всегда. Поэтому занятость считается пол​ной, если уровень безработицы равен сумме фрикционной и структурной безработицы. Он называется естественным уровнем безработицы. Естественный уровень безработицы растет -  законом Оукена: каждый 1 % прироста безработицы сверх ее естественного уровня приво​дит к отставанию объема ВВП на 2,5 %. Между инфляцией и занятостью существует тесная связь - безработица была высокой, когда зарплата росла медленными темпами, и снижалась, когда зарплата росла быстрее. Это объясняется тем, что при высоком спросе на труд предприниматели повышают ставки зарплаты, чтобы привлечь новых работ​ников или удержать занятых. При значительной безработице, когда предложение труда значительно превышает спрос на него, ставки зарплаты уменьшаются. Был сделан вывод о том, что с безработицей можно бороться путем инфляционного роста номинальной зарплаты.

34. Социально-экономические последствия безработицы. Закон Оукена. Государственное регулирование безработицы.

Последствия безработицы:

– падение уровеня жизни безработного;

– согласно закону Оукена, превышение естественного уровня безработицы на 1 % влечет сокращение ВНП на 2,5 %;

– неврозы, суициды, алкоголизм;

– увеличение безработицы на 1 % ведет к росту преступлений на 3-4 %;

  
Государственное регулирование рынка труда по трем направлениям:

– трудоустройство незанятого населения и оказание помощи впрофессиональной подготовке через биржу труда;

– стимулирование гибкого рынка труда, суть которого в более тонком учете особенностей разных социальных групп. Правовое обеспечение трудовых отношений;

– социальная защита пострадавших от безработицы людей;

Функции службы занятости:

– регистрация безработных;

– регистрация статуса безработных;

– обеспечение пособия;

– осуществление профессиональной подготовки и переподготовки;

– вовлечение в общественную работу.

35. Инфляция: понятие, виды, факторы и причины развития. Уровень (темп) инфляции.

Инфляция (от лат. inflatio — вздутие) - обычно понимают избыток денег в обращении, что ведет к их обесценению и росту цен на товары и услуги. Цены не растут одновре​менно и пропорционально. Инфляция проявляется прежде всего в обесценении денег по отношению к золоту, товарам, иностранным ва​лютам. Падение покупательной способности денег по отно​шению к товарам проявляется в росте оптовых и рознич​ных цен. Дезинфляция означает замедление темпов инфляции. Дефляцией назы​вается долговременное снижение уровня цен. Термин "стагфляция" является производным от стагнации и ин​фляции и означает высокую инфляцию при медленном или нулевом росте реального объема производства.

Причины инфляции. Внешние и внутренние факторы ин​фляции. К внешним факторам относятся: интернационализация хозяйственных связей, которая усиливает роль внешних факторов в развитии инфляции; падение курса национальной денежной единицы по отношению к валютам других стран; мировые экономические кризисы; состояние платежного баланса страны, ее валютная и внешнеторговая политика. Внутренние факторы обусловлены состоянием эконо​мики данной страны: дефицит госбюджета; расходы на военные цели; расходы на социальные цели, не адекватные эффектив​ности национальной экономики; инфляционные ожидания, являющиеся одним из основ​ных факторов инфляции; кредитную экспансию - расширение масштабов бан​ковского кредитования сверх потребностей народного хо​зяйства, что вызывает эмиссию безналичных денег; чрезмерные инвестиции в отдельные отрасли экономики, например в сельское хозяйство, не дающие должного экономического эффекта; структурные нарушения в экономике — диспропорции между накоплением и потреблением, спросом и предложени​ем, доходами и расходами государства и другие факторы.

Виды инфляции. В мировой экономической теории и практике известны два типа инфляции: спроса и предло​жения. Инфляция спроса возникает в результате увеличе​ния спроса в условиях полной загрузки производственных мощностей. Инфляция предложения (издержек) возникает из-за роста цен вследствие увеличения издержек производства. Можно выделить умеренную инфляцию (рост цен составляет менее 10 % в год); галопирующую инфляцию (рост цен составляет от 10 до 200 % в год); гиперинфляцию (рост цен составляет более 200 % в год); суперинфляцию (рост цен составляет более 50 % в месяц).

По степень сбалансиро​ванности инфляции, можно выделить сбалансиро​ванную инфляцию, при которой цены растут пропорционально на большинство товаров и услуг, несбалансированную, при которой цены растут разными темпами для различных товаров. По признаку ожидаемости можно выделить ожи​даемую инфляцию, которая ожидается и про​гнозируется правительством и населением, и неожи​данную инфляцию, которая характеризуется внезапным скачком цен. Последняя оказывает неоднознач​ное влияние на поведение населения в зависимости от состояния инфляционных ожиданий. По масштабу охвата можно выделить локальную инфляцию, имеющую место в отдельных странах, и мировую, охватывающую группу стран или целые регионы. По характеру протекания различают открытую инфляцию, отличающуюся продолжительным ростом цен, и подавленную, возникающую при твердых "замороженных" розничных ценах на товары и услуги при одновременном росте денежных доходов населения. В этом случае товары исчезают с прилавков и переходят в разряд дефицитных, а цены растут на "черном рынке".

Темпы инфляции (в процентах) определяются таким образом: из индекса цен настоящего периода вычитается индекс цен прошлого периода и разница делится на индекс цен прошедшего (базового) периода. Умеренная инфляция ведет к временному оживлению экономики в результате незначительного роста цен и нормы прибыли. Галопирующая и тем более супе​ринфляция наносят значительный урон народному хозяй​ству.

36. Социально-экономические последствия инфляции. Антиинфляционная политика государства: адаптивная и активная (кейнсианские и монетаристские направления).
Последствия инфляции:

– ухудшение положения людей с фиксированной з/п, у которых ограничивается потребление и сокращаются сбережения;

– происходит скрытая государственная конфискация денег у населения;

– падает уровень предпринимательской деятельности и капитал покидает сферу производства, устремляясь в сферу обращения и за границу.

Антиинфляционная политика определяет 2 подхода борьбы с инфляцией:

– адаптационный метод (предполагает приспособление к инфляции);

– ликвидация инфляции;

К  числу адаптационных мер относятся индексация доходов и контроль за уровнем цен. На частном уровне индексация доходов осуществляется через заключение  фиктивного договора профсоюзов с предприятиями. Политика индексации на государственном уровне имеет целью не ухудшить положение государственных служащих, студентов, военных в сравнении занятых в частном секторе.

В мировой практике существует 2 метода компенсации потерь от инфляции: а) индексация процентной ставки; б) индексация первоначальной суммы от инвестиции.

Ликвидационный метод – это стратегия активного снижения инфляции посредством экономического спада и роста безработицы. Издержки этого пути как экономические, так и социальные очень велики, но результаты более эффективнее, чем в адоптационной политике.

37. Совокупный спрос и факторы, его определяющие. Характер кривой совокупного спроса.
Совокупный спрос - это реальный объём национального производства, который при данном уровне цен готовы купить домашние хозяйства, фирмы, государство и внешний мир (экспортёры).

Это совокупные расходы на конечный продукт, произведенный в экономике и востребованный экономическими субъектами.

Структура совокупного спроса:

АД(ВНП) = C + I + G + Xn, где C – совокупный потребительский спрос домашних хозяйств; I – инвестиционный спрос фирм; G – спрос государства; Xn – спрос экспортеров.

Чистый экспорт определенный как разность между спросом иностранцев на отечественные товары и отечественным спросом на иностранные товары.

Совокупный спрос уменьшается с ростом уровня цен и наоборот (обратная зависимость).
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У – реальный объем производства

MV=PУ

М – денежная масса

V – скорость обращения денег

Товарный и денежный рынки уравновешены.

Р – уровень цен в экономике;

У – реальный объем выпуска.

У = МV/Р

М/Р – реальные денежные средства.

Обратная зависимость между АД и Р обусловлена сокращением реальных запасов денежных средств при росте цен и проявляется в 3-х эффектах:

1) эффект богатства или эффект реальных кассовых остатков, означает уменьшение богатства вызванное ростом уровня цен повлиявшего на сокращение покупательной способности накопленных доходов: остатки на расчетном счету, акции, облигации. Р(рост)= М/Р(спад)=С(спад)=АД(спад)

2) эффект процентной ставки выражается в том, что с ростом цен растет спрос на деньги при неизменном предложении денег, растет ставка процента, вследствие чего падает спрос на кредит и снижается объем инвестиций в экономике, а соответственно и совокупный спрос. Р(рост)=М/Р(спад)=i(рост)=I(спад)=АД(спад).

3) эффект импортных товаров (закупок) – рост цен внутри страны на отечественные товары при стабильных ценах на импортные приводит к сокращению экспорта, а следовательно к уменьшению совокупного спроса. Р(рост)=Еэкспорт(спад)=Хn(спад)=АД(спад).

К неценовым факторам изменения АД относится все что влияет на его составляющие:
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1) благосостояние потребителей, их ожидание, изменение в подоходном налоге (к С);

2) к I процентные ставки, субсидии, льготные кредиты, налоги;

3) к G государственная политика;

4) к Xn  колебания валютных курсов, условия на внешних рынках;

5) М – количество денег в обращении;

6) V – скорость обращения денег   

Неценовые факторы смещают кривую АД вправо при росте совокупного спроса, влево при снижении АД.

38. Совокупное предложение и факторы, его определяющие. Три участка совокупного предложения.
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AS есть реальный объем национального производства, который может быть произведен при данном уровне цен. AS→ВНП→Y→P*У.

Кейсианский участок показывает изменение объема производства при неизменном уровне цен и отражает депрессивное состояние экономики при неполной занятости ресурсов, недогрузки производственных мощностей, фиксированном уровне цен и зарплаты. 

Рост выпуска обеспечивается за счет вовлечения в производство неиспользуемых ресурсов при неизменном уровне цен под воздействием величины АД.

Промежуточный участок показывает прирост производства, сопровождаемый ростом уровня цен. Это состояние экономики близкое к полному использованию ресурсов, конкуренция за их приобретение сопровождается ростом цен на ресурсы и ростом издержек на производство дополнительной единицы продукции, а значит и ростом цен на готовую продукцию.

Классический участок показывает неизменный объем производства при изменении уровня цен в состоянии экономики при полном использовании производственных возможностей (полная занятость ресурсов, максимальная загрузка производственных мощностей, невозможность дальнейшего роста производства при отсутствии фактора НТП).

Повышение цен обусловлено дефицитностью ресурсов и необходимостью их, перераспределять по более высоким ценам для расширения объема выпуска на отдельных предприятиях. Отсутствие прироста производства в экономике сочетается с ростом издержек производства и ростом цен на конечный продукт.

Неценовые факторы:

- цены на ресурсы;

- техника и технологии, обусловливающие рост производительности труда;

- правовое регулирование (налоги, льготные кредиты).

Они смещают AS вправо при уменьшении издержек (росте AS) и влево при увеличении издержек (снижении AS).
39. Равновесие совокупного спроса и совокупного предложения в модели AD-AS и его нарушение.
Макроэк-ое равнов-е достигается при равнов-ии сов.спроса и сов.предл-я.
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Сост-е равнов-я в т-ке пересеч-я кривых AD-AS, кот-му соотв-ет равновесн.объём (Y) выпуска и равновесн.ур-нь цен (Р).
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Движение к равновесному сопровожд-ся движ-ем измен-я ур-ня цен и измен-ем объёмов пр-ва и совок-го спроса.


Вертикальный уч-к – на нём при неизм-ом совок-ом предл-ии рост сов-го спроса сопровожд-ся ростом цен. При снижении AD проявл-ся эффект хроповика: цены легко повыш-ся, но не сразу спадают.

Смещение кривой AS: 1 влево – отражает рост издержек пр-ва, рост цен на произв-сть, сниж-е объёмов пр-ва.  2. вправо – увел-е объёма пр-ва и сниж-е цен.

40. Потребления и сбережения: функции и факторы, их определяющие. Склонность к потреблению и сбережению.
В соотв-и с осн макроэк-м тождеством ВНП(У)=С+I+G+Xn покуп-лями на рынке благ выступают: дом.хоз-ва, фирмы, гос-во, внешн.мир. В стр-ре сов-го спроса отраж-ся соотв-ие (показ-лям) расходы на преобретения благ: AD=C+I+G+Xn.  В наиб. степени вел-на сов-го спроса (АD) зависит от потребит-го и инвестиц-го (С,I), т.к. на их долю приход-ся соотв-но 60%20% в-ны сов-х расходов.   Равнов-ие на рынке благ достиг-ся ч\з механизм согласования, сов. спроса и сов.предл. AD=AS. C+I+G+Xn=Y - реальн.объем производства.

Т.Кейнса – теор.”эф-го сов-го спроса” утверждает,что спрос создает предложен. и опр-ет уровень произв-ва занятости, нац.расхода. Задача гос-ва закл-ся в регулир-ии сов-го спроса для достижения равновесия.[image: image34.wmf]t    
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(Уd)ЛРД = ЛД(У) - Налоги(Т).

Потребление - индивидуальн. или совместн. использ-е потребл-х благ, направлен-е на удовлетв-ие потребн-й.

Сбережение - отсроченн. на будущ. потребл-е или непотребляем. часть дохода в наст. время.

Мотивы сбережений:   Фирм (инвестиров-е на раширение пр-ва и увелич-е прибыли; предл-ют максим.норму прибыли R (рент-сть)); Домашних хозяйств (покупка  дорогих товаров , недвижимости; обеспечен. старости; страхован.от непр-х ситуаций; обеспеч. детям будущее; скупость; др.).

Функции потребления:

1) Ф.потр-я-завис-ть м\у доходом и потреблен. C=f(Yd);

2) Средн.склон-ть к потребл. APC=потр-е.(С)/доход(Yd)-доляпотр-я в ед-цах дохода;

3) Пред. склонность к потребл-ю MPC=изм-е.потр-я(С)/изм-едохода(Yd) - доля прироста потр-я в доп. ед-це прироста дохода.

Функции сбережения:

1) зав-ть м\у доходом и сбереж. S=f(Yd);

2) средн.склон-ть к сбережению. APS=Сбережен.(S)/доход(Yd)-доля прироста  в ед-цах дохода;

3) Пред. склонность к сбер-ю: MPS=изм-е S\изм-еYd
               APC+APS=1           MPC+MPS=1

Простейшие ф-ии потреблен.: C=Ca+MPC(Y-T), где C - потребл. доход, Ca - миним. необх-й уровень потр-я автом. потр-ие. не зав-ит от в-ны дохода, MPC - пред. склон-ть к потр.-ию., У - доход, Т - налоги,У-Т - личн. распол. доход.

Простейшие ф-ии сбережен.: S=-Ca+(1-MpC)(Y-T), S=-Ca+MPS(Y-T)           (1-МРС)=MPS.

По теории Кейнса: 1) C=f(Yd);2)0<MPC<1
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1) Потр-е есть ф-ция дохода. 2) Вел-на пред.склон-сти к потр-ю МРС и хар-ет прирост потреб. расходов на ед-цу прироста располаг. дохода. 3) По мере роста дохода растут и потр-ие и сбер-ия, но потребл-ая доля дохода уменш-ся.  Yd увC\Yd умS\Yd ув;Ydув ЛРСум APS ув.

Др.ф-ры, влияющ-е на динамику сбережений: 1) Рост налогов сокращает потр-е сбер-й; 2) Повыш-е цен выз-ет разную реакцию в потр-ии сбер-ий у разн.групп с разл.доходами; 3) Эконом.ожидание приводят к росту потр-я; 4) Богатство, накопл-е в дом.хоз-ве: чем больше его размеры, тем больше вел-на потр-ия и меньше вел-на сбереж-ий; 5) Рост предл-я на рынке приводит к сокращ-ию сбереж-ий.

41. Инвестиции: понятие, виды и факторы, определяющие их динамику.
Инвестиции - долгоср. вложен-я капитала в различн. отрасли внутри страны и за ее пределами с целью получен. прибыли. Экон. содержание инвестиций выраж-ся в исп-нии сбережений на создание, расширение и техн. перевооружен. основн. капитала, а также на связанн. с этим изменения оборотного капитала.

Типы инвестиций:

1) производственные инв-и в основн. капитал (строит-во произв-х зданий, сооруж. произв-во и закупка нового оборудов.,техники, технол-и);

2) инвестиции в товарно-материальн. запасы (закупки сырья и материала);

3) инвестиции в чел-й капитал (строит-во жилья и объектов соц-культурн. назначен.,вложен. в науку , образ.,культуру);

Превращение сбережений в инвестиции затруднено из-за разных мотивов сбережен. инвестиций и различ-ся ф-ров, влияющих на их динамику.

Основные факторы динамики инвестиций:
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1) ожидаемая норма чист. прибыли, рентабельности предполаг-х капиталовложений. При Rmin   I=0;

2) Реальн. ставка %-та R>r, I>0, R<0, I=0.

Друг. ф-р:

1) уровень налогообложения;

2) измененние в технологии произ-ва;

3) эконом. ожидания;

4) наличн. основн. капитал;

5)динамика совокуп-го дохода. 

Сбережение - есть ф-ия дохода S=f(x), а инвестиции - ф-ия %-ой ставки I=f(r).

Инвестиции (I):

1) Автономные Iа-затраты независящие от в-ны дохода. Простейшая ф-ия общих инвестиций: I=Ia+MPI-Y, где Ia - автономн. инвест., MPI -предельн. склон-сть к инвестирован., Y-сов.доход., 0<MPI<1; 
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2) Индуцированные Iи - затраты,зависящие от в-ны дохода,финансир-е из прибыи. MPI=изм-еI\изм-е У - доля прироста расходов на инвестиции в кажд.доп.ед-це расхода, вызывающей этот прирост.

Роль инв-ций в эк-ке сост0ит в том, что благодаря им разв-ся НТП и внедряются в пр0изводство его достиж-я, расши-ряющие произв-е возм0жности нац.дом. хоз-ва, улучшаются качества жизнедеят-сти, обесп-ся эк.рост. Вместе с тем, неконтролируем. инвестицион. процесс в усл-ях действия мех-ма мультипликатора-акселератора может привести к макроэк-кой нестабильности.

Дисконтирование - приведение друг к другу потоков доходов и затрат год за годом на основе ставки дисконта с целью получения текущей стоимости будущих доходов и затрат.

Чист. приведенная стоим-ть: NVP=
[image: image6.wmf]1

(1)

n

tt

t

t

BC

i

=

-

+

å

, где Bt - доход от проекта в году t,Ct - затраты на проект в году t,i - ставка дисконта, n - число лет цикла жизни проекта.

42. Влияние инвестиций на объем национального производства. Мультипликатор инвестиций.

Инвестиции - долгоср. вложен-я капитала в различн. отрасли внутри страны и за ее пределами с целью получен. прибыли. Экон. содержание инвестиций выраж-ся в исп-нии сбережений на создание, расширение и техн. перевооружен. основн. капитала, а также на связанн. с этим изменения оборотного капитала.

Типы инвестиций:

1) производственные инв-и в основн. капитал (строит-во произв-х зданий, сооруж. произв-во и закупка нового оборудов.,техники, технол-и);

2) инвестиции в товарно-материальн. запасы (закупки сырья и материала);

3) инвестиции в чел-й капитал (строит-во жилья и объектов соц-культурн. назначен.,вложен. в науку , образ.,культуру);

Превращение сбережений в инвестиции затруднено из-за разных мотивов сбережен. инвестиций и различ-ся ф-ров, влияющих на их динамику.

Эффект мультипликатора – макроэкономическое явления, оно возникает из того, что увеличение расходов на потребление благ означает увеличение доходов у тех экономич агентов, у кот они приобретены. 

Увеличение дохода порождает расширение потребления. Рост потребления означаетвозрастание эффективного спроса, а следовательно и дохода. Вслед за первичным приростом дохода следует вторичный, третичный и т.д., т.е. однократное изменение компонента автономных расходов порождает многократное изменение ВНП за счет расширения потребления на вел-ну ΔА·МРС в каждом цикле кругооборота “доходы-расходы” ΔА= Δ(Са+Ia+G+Xn)
Мультипликатор – коэф-т, кот показывает во сколько раз суммарный прирост (сокращение) совокупного дохода превосходит первоначальный прирост (сокращение) расходов.
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Мультипликатор инвестиций - показатель изменения роста дохода над ростом инвестиций.
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43. Эффект мультипликатора — акселератора. Парадокс бережливости.

Эффект мультипликатора – макроэкономическое явления, оно возникает из того, что увеличение расходов на потребление благ означает увеличение доходов у тех экономич агентов, у кот они приобретены. 

Увеличение дохода порождает расширение потребления. Рост потребления означаетвозрастание эффективного спроса, а следовательно и дохода. Вслед за первичным приростом дохода следует вторичный, третичный и т.д., т.е. однократное изменение компонента автономных расходов порождает многократное изменение ВНП за счет расширения потребления на вел-ну ΔА·МРС в каждом цикле кругооборота “доходы-расходы” ΔА= Δ(Са+Ia+G+Xn)  

Эффект мультипликатора связан с действием акселератора (ускоритель), суть которого проявляется во влечении индуцированных инвестиций в процесс расширенного воспроизв-ва. 

Рост нац-ого дохода, обусловленный эффектом мультипликатора вызывает рост спроса. Это ведет к росту спроса на товары производств назначения. Для расширения произв-ва фирмы инвестируют в осн капитал; происходит последующий рост потребительского и нац-ого дохода, что вызывает дальнейший рост инвестиций. Этот эффект называют принципом производного спроса (или принципом акселерации). 
Акселератор (ускоритель) – отношение прироста инвестиций к вызвавшему его приросту дохода. 
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   0≤k<1, где ΔIu – изменение индуциро-ванных инвестиций в текущем периоде; ΔУ – изменение дохода.

44. Макроэкономическое равновесие: модель «инвестиции-сбережения» («IS»).

Основной целью анализа экономики с помощью модели IS-LM является объединение товарного и денежного рынков в единую. В результате рыночная ставка процента превращается во внутреннюю переменную, и ее равновесная величина отражает динамику экономических процессов, происходящих не только на денежном, но и на товаром рынках.

 
IS-LM (инвестиции — сбережения, предпочтение ликвидности - деньги) — модель товарно-денежного равновесия, позволяющая выявить экономические факторы, определяющие функцию совокупного спроса. Модель позволяет найти такие сочетания рыночной ставки процента R и дохода Y, при которых одновременно достигается равновесие на товарном и денежном рынках. Поэтому модель IS-LM является конкретизацией модели AD-AS (совокупного спроса и совокупного предложения).

Основные уравнения модели IS-LM:

1) Y=C+I+G+Xn — основное макроэкономическое тождество; 

2) C=a+b(Y-T) — функция потребления, где T=Ta+tY;
3) I=e-dR - функция инвестиций;

4) Xn=g-m'(Y-n)R - функция чистого экспорта;

5) M/N = k*Y – h*R – функция спроса на деньги.

Внутренние переменные модели: Y (доход), С (потребление), I (инвестиции),Хn (чистый экспорт), R (ставка процента).

Внешние переменные модели: G (государственные расходы), MS (предложение денег),  t (налоговая ставка).

Эмпирические коэффициенты: (а, b, е, d, g, m, n, k, h) положительны и относительно стабильны.
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Кривая IS — кривая равновесия на товарном рынке. Она представляет собой геометрическое место точек, характеризующих все комбинации Y и R, которые одновременно удовлетворяют тождеству дохода, функциям потребления, инвестиций и чистого экспорта. Во всех точках кривой IS соблюдается равенство инвестиций и сбережений. 
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На рис. А изображена функция сбережений: с ростом дохода от Y1 до Y2 сбережения увеличиваются с S1 до S2.

На рис. В изображена функция инвестиций: рост сбережений сокращает процентную ставку с R1 до R2 и увеличивает инвестиции с I1 до I2 При этом I1 = S1, а I2= S2 .
На рис. С изображена кривая IS: чем ниже ставка процента, тем выше уровень дохода.

46. Деньги, их функции, ликвидность. Денежная масса, денежные агрегаты.


Деньги - все, что принимается  в  уплату за товары и услуги, всеобщий эквивалент, выступающий в виде какого-либо металла, бумаг и т.д.


Денежный рынок  предст-яет собой сов-сть отношений м\у банковской ситстемой, создающей    деньги  и эконом-ми субъектами предъявляемые спрос  на  них. В рез-те взаимод-я спроса на деньги и их предложения устанавливается  цена денег – ставка %-та. Деньги - это особый товар, выступающий  как всеобщий эквивалент при обмене.  

 
Особенной чертой денег явл-ся их ликвидность, т.е. спосо-сть быстро и с миним. издержками обмениваться на любые другие виды финансовых активов.

  Сущность денег раскрывается в их функциях:

1. счетная ед-ца - мера стоимости, благодоря  единому масштабу цен деньги измеряют сто-сть любого товара.

2. ср-во обмена - функция обмена и платежа, т.е. деньги участвуя физически в рын.обмене в виде монет и бумажных или их заменителей (чеки, кредитные деньги), обеспечивают  процесс  обмена.

3. средство  сбережения или накопления богатства - эту функцию выполняют только  полноценные  деньги  неподверженные обесцениванию (серебренные и  золотые деньги).

Денежая  масса - это сов-сть наличных (бумажные деньги и монеты) и безналичных (чеки, кредитные и депозитные карточкии т.п.) покупательских и платежных ср-в, обеспечиваю-х обращение товаров и услуг в эк-ке, которыми распологают частные лица, институциональ-ные собственники (предприятия, объединения, организации) и гос-во. В стр-ре денежной массы выделяет-ся  активная часть, к которой  относятся денежные ср-ва, реально обслужи-вающие хоз. оборот, и пассивная часть, включающая денежные накопления, остатки на счетах, кот. потенциально могут служить расчетными ср-ми (сберегательные вклады в коммерческих банках, гос-ые облигации, акции инвестиц.фондов и т.п. эти компоненты получили название "квази-деньги", которые являются ликвидными активами т.к. их ликвидность не абсолютна, т.е. мы не можем расплатит-ся, например, акцией за покупки в магазине), т. о. денежн.масса нах-ся в хоз-ве,выполняя 2 и 3 ф-ции. Для измерения денежной массы  исп-ют денежные агрегаты  в порядке  убывания степени ликвидности:

М1- "настоящие" деньги, М1=М0(наличные деньги)+D(чековые депозиты)

М2=М1+(1. нечековые сберегательные депозиты., 2. неболшие срочные вклады), М3=М2+ крупные срочные вклады, L=М3+(1. казначейские сберегательные облигации., 2. краткосрочные гос-е обяз-ва), где        М1,М2,М3,L- агрегаты. Qм=(М2-М1),М3, L, Qм- "квази-деньги".

Денежные  агрегаты - показатели денежной  массы.

47.  Спрос на деньги на денежном рынке. Функция спроса. Факторы спроса.
Спрос на деньги - это желание эк-ких суб-ов иметь в своем  распоряжении определенное кол-во платежных средств, кот. фирмы и дом.хоз-ва намерены держать у себя в данный момент в виде наличности т.е. это общая потр-сть рынка в наличных денеж.ср-вах или реал.спрос на деньги (обусловленно 2 и 3 функцией на деньги).

Функция спроса на деньги показывает взаимосвязь между величиной  реал.денеж. средств у населения и эк-ми переменными, влияющими  на решения населения поддерживать этот уровень денежных запасов. Простая  функция спроса на деньги утверждает, что спрос на  запасы реал. денеж. средств находится в прямой зав-сти от уровня дохода и в обр. завис-ти от величины %-ой ставки:
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(М/Р)D= L(i,Y), где (M/P)D - спрос на  реальные запасы денеж. средств, i -номинальная процентная ставка, Y - величина дохода.

1. Количественная  теория спроса.
Количеств. классич. теория денег на основании уравнения обмена Фишера определяет спрос на деньги: MV=PY, где М -кол-во денег; V-скорость обращения; Р - ср. уровень цен, Y - физ-ий объем ВНП.

MD=PY/V; MD=Y/V=1/V*Y   (V=const), где K=1/V - обратное значение скорости денег; (M/P)D=K*Y(ВНП) - Кембриджское уравнение, где (M/P)D - спрос на деньги как на реальные кассовые остатки.

Количеств. теория Фишера показывает зав-сть спроса на деньги от реального кас-го остатка.

2. Кейнсианская теория спроса на деньги - теория предпочтения ликвидности выделяет 3 мотива, побуждающих людей хранить деньги в форме ликвидных денеж.остатков (в наличности):

1. трансакционный-для финансир-я текущ. сделок.

2. мотив предосторожности для непредвиденнных расходов.

3.спекулятивный мотив-связан  с наличием у денег альтерна-тивн. стоимости.

Альтерн. ст-сть хранения денег - это упущенная  выгода в виде неполученных %-ов, кот.могли бы быть получены в случае обм-ена денег на менее ликвидные, но более высокодоходные финанс. активы. Чем выше процент, выплачиваемый на ценные бумаги, тем ниже спрос на наличные деньги.

 Курс ценных бумаг=доход по ц.б./рын.ставка %-та.

 
Общий спрос на деньги зависит от уровня номинальной %-ой ставки (обратно пропорционально) и от объема номинального ВНП (прямопропорционально).
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F(i,Y) - функция спроса на деньги, i - номинальная ставка %-та; Y -номинальный объем ВНП; 

(M/P)D=f(i,Y), где i - номинальная ставка, назначаемая банками по кредитным  операциям и отражающая  номинальную доходность сделки, r -(реальная ставка) - отражает реальную покупательскую способность дохода, банковского депозита.

       r =i - p  (p - индекс инфляции).                                                                                

48. Предложение денег и факторы, его определяющие. Денежный мультипликатор.

Введем понятие денежной базы (В), как суммы денеж.ср-в у населения (наличность) и резервов коммерч. банков, тогда, денежные агрегаты В и Ml м.б.записаны: В = С + R;
Ml = С + D, т.к. по определению С = cr x D, то, подставив это выражение уравнение, получим: M l = cr x D + D или M l = (cr + 1) x D.
Также, по опред-ю R = r r x D и, подставив это выражение в 1-е уравнение, получим: В = (cr x D) + (r r x D) или В = (cr + r r) x D. Отсюда следует: D = M l (cr + 1) = В I (cr + rr). Равенство можно переписать, как: M l = (cr + l)/(cr + rr) x В, т.о., уравнение свидет-вует, что предложение денег в экономике пропорционально денежной базе. Коэфф-нт пропорц-сти наз-ся денежным мультипликатором и обозначается как m. Тогда запишем: тт= (сr +1)/ (cr + r r).
Следов-но, если население не имеет наличности на руках и все свои деньги держит на депозитах в банках (cr = 0), то денежн. мультиплика​тор превращается в депозитный мультипликатор 1/ r r.
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На рис.1 показана взаимосвязь между денежн. агрегатами В и Ml. Рис. показывает, что, поскольку резервы составляют устойчивую долю от депозитов, любое увеличение резервов позволяет банкам увеличи​вать депозиты в большей пропорции и депозитный мультипликатор равен обратн. величине от нормы банковских резервов. Денежн. мультипли​катор показывает рез-т воздействия прироста денежн. базы на при​рост денежн. предложения. Т.к. денежн. база оказывает мультипли​цирующее воздействие на предложение денег, то ее часто наз-ют день​гами повышенной силы. Следов-но, модель предложения денег позволяет рассчитать денеж​ный мультипликатор и показать, что величина денежн-предложения на​х-ся в прямой завис-ти от денежн. базы, в обрат. зав-сти от нормы банковского резервирования и в прямой завис-ти от коэфф-нта депонирования денег.

Рис1. - взаимосвязь м\у денежными агрегатами МО и Ml. 

Важным выводом, вытекающим из анализа модели предложения денег, является то, что Центральный банк не в состоянии полностью контролировать предложение денег в стране. Он, конечно, может жестко регулировать денежную базу, но не может регламентировать фактическую норму банков​ских резервов, как и соотношение между наличностью и депозитами (ко​эффициент депонирования денег).

49. Мультипликативное расширение банковских депозитов. Депозитный мультипликатор.

В состав денеж. массы входят не только нали-ые ден-и кол-во кот-ых жёстко регул-ся со стороны ЦБ, но и деньги на текущих и срочных счетах в коммер-их банках. Это свидет-ет о том что предложение денег зависит не только от политики ЦБ, но и от действия коммер-их банков. Просмотрим потробно роль коммерч-их банков в изменении предл-ия денег в эк-ке. В начале представим себе, что банки занимаются только пассивными операциями: они привлекают деньги клиентов на депозиты, но не выдают кредитов. След-но, банки не могут начислять проц-ты на депозиты. Привлеченные на депозиты денеж. сред-ва, не выданные в кач-ве кредитов, становятся банков-ими резервами. В упрощенном случ-е когда бан-и не выда-т кредиты, но получают депозиты, направляемые в резервы, мы имеем сис-му 100% банковского резервирования. Такая сис-ма позволила бы банкам чувствовать себя очень уверено – они могли бы вернуть деньги клиентам, даже если бы последние одновременно обратились за ними в банки. Однако вкладчики не обращ-ся одноврем-о в банки. Кроме того, в банках появл-ся все новые вклад-ки и новые депозиты. Все это позволяет банкам лишь часть получен-х депозитов держать на считах в качес-е резервов, остальную сумму – направлять на кредитование эконо-ки и получать процентные платежи. Такая сис-ма назыв-ся частич-ым банковским резервированием. В усл-х частичн. банк-го резер-ния коммерч. банки могут созд-ть новые денги, когда  они выдают кредиты. Однако, когда должники (население и фирмы) возвращ-ют эти кред-ты, новые деньги «уничтожаются» и денежная масса снова сокращается. Конкретно оценить масштабы расширения денеж-ой массы в резул-те создания банками новых денег позволяет депозитный мультипликатор.
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 - первоначальный прирос депозитов, rr – обязательная норма банковских резер-ов. В реал. мире заемщки могут остав-ть у себя часть полученной  наличности, что несомнено повлияет на величину мультипликатора денежного предложения. Кроме того коммерч. банки могут иметь фактич-ие резервы в сумме превышаю-ие обяз-ые резервы. Эта разница м/у фактич-ми и обяз-ыми резервами наз-ся избыточными рез-ми банков и также влияет на вели-у мультипл-тора.

Предположим что население имеет коэф-нт депозирования, предст-щий собой отношение наличности к депозитам, в размере cr=C/D а банки поддерживают норму банковских резервов на уровне rr=R/D где R – резервы. Введем понятие денежной базы (МВ), как сумму денеж-ых средств насел-я и резерв комер-их банков. Тогда денежные агрегаты (МВ), и М1 (обьединяет нали-ые ден-и и ден-и на тек-их счетах) м.б. записаны как: МВ=С+R (2); М1=C+D (3); поскольку по определению С=cr*D, то подставив это выра-ие в (3) получим: М1=cr*D+D или (сr+1)*D. Так же по определению R=rr*D подставим в (1) получим: B=(cr*D)+(rr*D) или B=(cr+rr)*D. Отсюда: D=M1/(cr+1)=B/(cr+rr) (4), это можно записать как: M1=(cr+1)/(cr+rr)*B (5), т.о. урав-ие (5) свид-ует, что предложение денег в эконом-ке, пропор-но денежной базе. Коэф-ент пропор-сти наз-ся денежным мультип-ором и обозн-ся как m=(cr+1)/(cr+rr), след-но если население не имеет наличности на руках и все свои деньги держит на депоз-ах в бан-ах (cr=0), то денеж-ый мультип-ор превращ-ся в депозит-ый: 1/rr.
50. Равновесие на денежном рынке и его изменение.

В целом денежн.рынок может иметь след.графич. отображение: точка Е находится на пересечении кривых спроса и предложения денег и опред-ет «цену» равновесия на денеж​.рынке. Это равновесная ставка процента, т.е. альтернатив​ная стоимость хранения не приносящих %-ты денег. Равно​весие на денеж. рынке явл-ся подвижным, т.е. оно посто​янно меняется под воздействием ряда факторов. Пусть меняется предложение денег, а спрос на день​ги остается постоянным.
Если предложение денег выросло, то:
1)  линия предложения денег перемещается вправо;
2)  происходит движение вдоль кривой спроса вправо вниз до точки Е;
3) ставка процента снижается.
Эти изменения иллюстрирует Рис.1:
При уменьшении предл-я денег будут происх-ть об​ратные процессы.
Рис.1
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Изменения на денежном рынке при  росте предложения денег (спрос на деньги не меняется) при увеличении предложения денег возникает их кратко​временный избыток. Люди стремятся уменьшить кол-во своих денежных запасов путем покупки   других финанс. активов (например, облига​ций). Спрос на них растет, цены соответственно увеличива​ются. %-ая ставка или альтернатив. стоимость хра​нения не приносящих %ов денег падает. Т.к. ликвидность становится менее дорогой, население и фирмы постепенно увеличивают кол-во наличности и чековых вкладов, кот. они готовы держать на руках, и восста​навливается равновесие на де​неж. рынке при большем предложении денег и меньшем проценте. 

[image: image46.png]I=Ia+MPI*y

I=Ia(const)



При уменьшении предл-я денег равновесие на денеж​. рынке восстанавливается при меньшем, чем первоначаль​ное, кол-ве денег в обращении и большей, чем первона​чальная, ставке процента.
Теперь пусть, что меняется спрос на деньги, а предложение остается неизменным Эти изменения иллюстри​рует  Рис.2:
Рис. 15.6. Изменения на денежном
рынке при росте Рис. 15.6. Изменения на денежном
рынке при росте Рис. 15.6. Изменения на денежном
Измен-я на денеж. рынке при росте спроса на деньги (предложение денег не меняется). Рис.2 иллюстрирует след. реальные процес​сы. Пусть спрос на деньги возрос вследствие роста но​минального ВНП, т.е. насе​ление и фирмы предпочитают держать свои активы в денеж. форме. Но при неизменном предложении денег равновесие может установиться только при росте «цены» денег (номин ставке %-та). При уменьшении спроса на деньги и неизменном предложении равновесие на денежном рынке уст-ся при более низкой, чем первонач-я, ставка%.
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Макроэкон-кая модель денежного рынка в пред-ставлении неоклассиков, след-но, основывается на том, что совокуп. спрос на деньги - это функция уровня  номинального дохода (PY), а предложение денег устанавливается экзогенно, т.е. независимо от других переменных эконом. системы. Графически эта модель представлена на Рис.3, где  изображена зав-сть спроса на деньги М(D) от уровня  цен (Р). Чем выше уровень цен, тем больший спрос предъявл-ся на день​ги. Наклон кривой спроса на деньги зависит от уровня реальн.дохода (У). При росте дохода кривая спроса на деньги становится более эластичной по уровню цен, о чем говорит более поло​гое положение кривой спроса М(D).
Рис.3 - неоклассичя модель равновесия на  ден. рынке. Кривая предложения денег M(S) изоб​ражена вертик. линией, т.к. эта вел-на не зависит от уровня цен. Равновесие на денеж. рынке в этой модели насту-пает в точке пересечения кривых спроса и предло-я денег, когда цены устанавливаются на уровне Р(a).

51. Налоги и их функции. Принципы и методы налогообложения. Виды налогов. Кривая Лаффера.
Налоги - это обязат-ые платежи, взимаемые гос-ом с юрид-их и физ-их лиц. Обязан-сть граждан платить законно установ-ые налоги закреп-на в ст.57 Констит-ии РФ.

По способу изъятия налоги подраз-ся на прямые и косвенные:
Прямые налоги взимаются с непосред-ого влад-ца объекта налогооб-ия. Косвенные н-ги, в отличии от прям-х, уплач-ся конечным потреб-ем облагаемого н-гом товара, а продавцы играют роль агентов по переводу получ-ых ими в счет уплаты н-га сред-в гос-ву.

По принципу получаемых благ физич-е и юрид-е лица должны уплачивать налог пропорц-но тем выгодам, к-е они получили от гос-ва. Но широкое приме-нение этого принципа весьма проблематично. Во-первых, невозможно опред-ть степень исп-ния общест-ых благ, произв-мых гос-ом, каждым из эк-их агентов. Во-вторых, он неприменим в отношении соц-ых расходов гос-ва - в противном случае нужно было бы перекладывать бремя выплат пособий по безработице на самих без-х. Принцип платёжеспособности предусмат-ет, что  тяжесть налог-го бремени должна зависеть от размера получаемого дохода, причём владелец более высокого дох-а д. платить не только абсолютно но и относ-но более выс-ие налоги. В основе этого прин-а лежит анализ пред. полезности каждой доп.ед-цы получ-го дохода.

Функции налогов:

1) фискальная (пополнение дох-в страны) - опред-ая роль налогов в формир-ии дохо-в гос-ва;

2) регулирующая - влияние на стр-ру нац-ой эк-ки и на эк-ое повед-е людей.

Регулир-я ф-я прояв-ся в проводимой гос-ом налоговой политеке.

Кривая Лаффера описывает связь м/у ставками налогов и налоговыми поступлениями в гос-ый бюд-т.
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Согласно концепции Лаффера стремление прав-ва пополнить казну, увел-я налог-й пресс, может привести к противоп-м рез-ам. На рис.:поступ-ие налогов в госбюдж-т (Т) по x, y-предельная нолог-я ставка.В данном случае ставка подоходного налога. По мере роста ставок налога от 0 до 100% доходы гос-го бюд-та будут расти вначале от 0 до некоего max-го уровня (т. М-50%ставка налога), а затем снижаться опять до 0. Мы видим, что 100%-я ставка налога даёт такие же поступления в бюджет , как и 0-я: налоговые дох-ы госбюдж-а просто отсутствуют. Лаффер считал, что, если эк-ка нах-ся в т. К, то сокращ-е нал. ст-к будет приближать налоговую выручку к т. М. этот рез-т связан с тем, что более низкие нал. ст-ки могут повысить стимул к труду, сбереж-ям и инвестиц-м и в целом приведут к расширению налог. базы, что в свою очередь уменьшит необх-сть трансфертных выплат, уменьш-ся соц-ая нагрузка на бюджет. Т.о. , если эк-ка нах-ся в этой области , кот-ая выше т. М, мероприя-я по снижению налог-х ставок приведут к увелич-ю дох-в гос-го бюдж-а. повыш-е же налог-х ставок целесообр-но  лишь в той области, к-я нах-ся ниже т. М, например в т. L.

52. Государственный бюджет: методы формирования, доходы и расходы, функции.
Гос-ый бюджет можно опред-ть как финан-ый счет в кот. предст-на сумма дох-ов и расх-ов гос-ва за опред-ый период. Гос-ый бюд-т можно рассм-ть на стадии его окончат-го утверж-ия зак-ой власти как сумма ожид-мых налог-ых поступ-ий и предпол-мых гос. расх-ов.

Помимо фед-ого гос. бюд-та в ряде стран сущес-ют и внебюджет-ые фонды соци-ых сфер. Так в РФ к ним относ-ся: пенсион-ый фонд, социал-ого страх-ия, фед-ый фонд занято-ти насел-ия, фед-й фонд обязат-ого медици-ого страх-ия. В странах с федеративным гос-ым устрой-ом (РФ, США, Германия) принято разли-ть фед-ый бюд-ет и бюд-ты штатов, а так же местные бюд-ты (городские, муниципа-е и тд). Разделение полном-ий в обл-ти налогооблажения и расх-дов м/у бюдж-ми разного уровня наз-ся налогово-бюджетным федерализмом. В Российской статис-ки принято рассм-ть госуд-е финансы с использ-ем след-ей терминолгии: консолидированный бюд-т – склады-ся из федер-ого регион-ого и мест-го бюд-та. Расширенный бюд-т (бюд-т «расшир-ого правите-ва») – федер-ый бюд-т в совокуп-сти с внебюд-ми фондами. Через гос-й бюд-т перераспред-ся знач-ая часть (35-55%) нацио-го дох-да промыш-но развитых стран. Сущ-ть гос-го бюд-та как экономич-й категории реализ-ся ч/з распределительную (перерасп-ую) и контол-ую функ-ию. Благодаря пер-ой проис-дит концент-ия денеж. средств в руках гос-ва и их исполь-ия с целью удовлет-рения общегосудар-ых потребностей; вторая позв-ет узнать на сколько своевр-нно и полно финанс-е ресурсы поступают в распореж-ие гос-ва, как фактич-и склад-ся пропорции в распред-ии бюд-ых средств, и эффективно ли они исп-ся. 

Дох-ды бюд-та выраж-ют экон-ие отнош-я возникаю-ие у гос-в с предприятиями, организ-ями и гражда-ми в процессе формир-ия бюд-ого фонда страны. Формой прояв-ления этих эконом.отношен-ий служит различ-ые виды платежей предпри-ий, организ-ий и населения в гос бюд-т. Осн.ист-ом поступ-ий в доход.часть бюд-та явл-ся налоги. 

53. Бюджетный дефицит: сущность, виды, способы финансирования.

Расходы  гос-го бюд-та – это экон-ие отнош-ия, возникаю-ие в связи с распред-ия фонда бюдж-ых средств гос-ва и его исп-ем по отрасл-вому, целевому и территор-му назнач-ию

Рас-ды гос.бюд-та и его дох-ды не всегда совпад-т. Если расх-ды больше дох-ов то прав-во сталкивается с бюджетным дефицитом. противоположная ситуа-ия – бюджетным профицитом или излишком. Принято различать первичный и общий. Первич-ый – общий деф-т гос.бюд-та, уменьшенный на сумму процентных выплат по гос-ому долгу.

Принято так же различать фактический, струк-рный и циклич-й. Фактич-й – отрицат-я разница м/у действит-ми доходами и расходами правит-ва. Струк-ый – разность м/у дох-ми и рас-ми гос-го бюд-та, рассчитанная для уровня национ-го дох-да, соответствующего полной занятости. Др. словами, это та разница, кот-я существ-ла бы если бы при дейст-ей сис-ме налогооблажения и принятых законодат-ой властью гос-ых рас-ов в эк-ке наблюдалась бы полная занятость. Циклический – разница м/у фактическим и структурным деф-ом. Он предст-ет собой след-ие колеб-ие эконом-ой актив-сти в ходе делового цикла. При этом изменения налоговых поступлен-ях и гос-ых расх-ах происх-ит автоматич-и. 

Способы финансирования бюд-ого деф-та:

1. выпуск новых денег или эмиссионный способ финан-ия;

2. займы (внутрен-ие и /или внешние), что принято наз-ть неэмиссионным способом финанси-рования бюд-ого финанси-ия. Можно сказать, что бюд-ый дефицит покрыва-ся только за счет займов, потому что и в первом из указ-х случаев, мы видим заимствования казначейства (министерства финансов) у центробанка страны.

54. Государственный долг страны: виды, последствия накопления и методы регулирования.
Различают два состояния госбюджета. 

Нормальное, если расходная часть госбюджета равна доходной. 

Дефицитное, если расходы превышают доходы. Причины дефицита госбюджета:

1. Падение доходов в условиях кризисного состояния экономики и уменьшение прироста национального дохода.

2. Уменьшение акцизных налогов, поступающих в бюджет.

3. Увеличение бюджетных расходов.

4. Непоследовательная финансово-экономическая политика.

Существует три традиционных способа покрытия дефицита бюджета:

1) выпуск госзаймов; 

2) ужесточение налогообложения; 

3) производство денег или «сеньораж», то есть печатание денег.

Нарастание бюджетного дефицита приводит к появлению и нарастанию государственного долга.

Государственный долг – это сумма накопленных за определенный период времени бюджетных дефицитов за вычетом в это время положительных сальдо бюджета.

Государственный долг может быть внешним и внутренним.

Внешний долг – это долг иностранным государствам, организациям, лицам.

Внутренний долг – это задолженность правительства данной страны ее гражданам.

55. Бюджетно-налоговая политика государства: цели, инструменты, механизм действия, виды.
Налоги в России делятся на: федеральные, республиканские, местные.

Федеральные устанавливаются парламен том  в обязательном порядке и снимаются со всей территории.

Республиканские тоже обязательны, при этом сумма  платежей по налогам зачисля ется равными долями в бюджет республи ки, города, района, где проживает налогоплательщик.

Местные налоги  являются лишь частично обязательными.

Американский профессор Лаффер доказал, что при ставке подоходного налога выше определенного уровня,  резко понижается деловая активность, а более низкие ставки налогов создают стимулы к работе, сбережениям инвестициям, принятию денежных рисков, расширению государственного производства. В результате расширяется налоговая база, которая может поддерживать налоговые поступления на высоком уровне, даже при том, что ставки налога будут ниже.

Связь между ставками налогов и налоговыми поступлениями получила название кривой Лаффера. Но кривая Лаффера не дает ответа на вопрос : при какой ставке налогов  поступление налогов максимально ?
Проц. ставка налога
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Общая сумма налогов

56. Центральный банк, его функции и роль в кредитно-банковской системе страны.

Кредитная система – это комплекс валютно-финансовых учреждений, призванных регулировать экономику путем изменения количества имеющихся в обращении денег.

Современная кредитная система состоит из звеньев: центральный банк, коммерческие банки, специализированные кредитно-финансовые институты.

Первый уровень кредитной системы представлен Центральным банком (ЦБ): В его функции входят: эмиссия (выпуск) банкнот, хранение государственных золотовалютных резервов, хранение резервного фонда других кредитных учреждений, главным образом, коммерческих банков; денежно-кредитное регулирование экономики; кредитование коммерческих банков и осуществление кассового обслуживания государственных учреждений; проведение расчетов и переводных операций; контроль за деятельностью кредитных учреждений.

Конечной целью всех этих функций является проведение денежной политики.

Денежная политика – это политика управления уровнем процента, величиной денежной массы и кредитов.

57. Коммерческие банки, их функции и основные операции.
Второй уровень кредитной системы представлен коммерческими банками, которые непосредственно работают с клиентами: физическими и юридическими лицами.
По видам совершаемых операций банки могут быть универсальными или специализированными.


Коммерческие банки и кредитные институты регулируют денежную массу:

· аккумулируют временно-свободные денежные средства,

· предоставляют кредиты,

· создают кредитные деньги, эмитируют ценные бумаги.

Третий уровень кредитной системы представлен специализированными кредитно-финансовыми институтами: пенсионными фондами, страховыми компаниями, инвестиционными и ипотечными банками, ссудно-сберегательными  ассоциациями и так далее. Они сосредотачивают у себя громадные денежные ресурсы и поэтому оказывают большое воздействие на денежную политику.

58. Кредит: сущность, функции, источники. Виды кредита.
В широком смысле кредит (лат. ссуда, долг) – это сделка между экономическими партнерами, принимающая форму ссуды, то есть предоставления имущества или денег другому лицу (физическому или юридическому) на условиях отсрочки возврата с уплатой процента.
Кредит в узком смысле слова – это движение ссудного капитала, осуществляемое на началах срочности, возвратности, платности. Плата за ссуду (цена ссуды) имеет форму процента.

Функции кредита:

1. Перераспределение денежных средств между фирмами, районами и отраслями.

2. Замена в обращении действительных денег на кредитные деньги (банкноты) и кредитные операции (безналичные расчеты) и сокращение, таким образом, издержек обращения.

Формы кредита. По способу кредитования различают натуральный и денежный кредит.
По сроку кредитования различают:

· краткосрочный кредит, при котором ссуда выдается на срок до 1 года,

· среднесрочный со сроком от 2 до 5 лет,

· долгосрочный – от 6 до 10 лет,

· долгосрочный специальный – от 20 до 40 лет.

По характеру кредитного пространства кредит может быть межгосударственным, государственным, банковским, коммерческим, потребительским ипотечным.

59. Денежно-кредитная политика государства: цели, методы и инструменты, механизм действия, виды.
Цели и инструменты денеж. политики:

Конечные цели: а) экономический рост; б) полная занятость; в) стабильность цен; г) устойчивый платежный баланс.

Промежуточные целевые ориентиры: а) денежная масса; б) ставка процента; в) обменый курс.

Инструменты: а) лимиты  кредитования;   прямое  регулирование  ставки процента; б) изменение нормы обязательных резервов; в) изменение учетной ставки (ставки рефинансир-я); г) операции на открытом рынке.

Сущ-ет различие между инструментами прямого (а) и косвенного (б, в, г) регулирования. Эффект-сть исп-ния косвенных инстр-тов регулирования тесно связана со степенью развития денеж. рынка. В переходных эк-​ках, особенно на первых  этапах преобраз-ний, исп-ся как прямые, так и косвенные инструменты с постепенным вы​теснением первых вторыми.

Инструменты косв.регулир-я денежной системы:

Обязательные резервы — это часть суммы депозитов, которую коммерч.банки должны хранить в виде беспроцентных вкладов в Центр. Нормы обязательных резервов устанавливаются в процентах от объемов депозитов. Они различ-ся по вел-не в зав-сти от видов вкладов. Увеличение нормы резервов (rг) уменьшает денежный мультипликатор и ведет к сокращению денеж.массы.

Другим инструментом кредитно-денежного регулирования явл-ся изменение учетной ставки (или ставки рефинансирова​ния), по которой Центробанк выдает кредиты коммерч.банкам. Если учетная ставка повышается, то объем заим​ствований у Центробанка сокращается, а следов-но, уменьшаются и операции коммерч. банков по предостав​лению ссуд. Учетная ставка обычно бывает ниже ставки межбанков​ского рынка. В отличие от межбанковского кредита ссуды Центробанка, попадая на резервные счета коммерч.бан​ков, увелич-ют суммарн.резервы банк. системы, расширяют денеж.базу и образуют основу мультиплика​тивного изменения предложения денег.

Операции на открыт.рынке — третий способ контроля за денеж.массой. Он широко исп-ся в странах с развитым рынком ценных бумаг и затруднен в странах, где фондовый рынок нах-ся в стадии формир-я. Этот инструмент денеж.регулир-я предполагает куплю-продажу Ценробанком госуд. ценных бумаг. Часто это бывают краткосрочные гос. облигации.

Когда Центр.Банк покупает ценные бумаги у ком​мерч.банка, он увеличивает сумму на резервном счете этого банка, соотв-но в банковскую систему поступают доп. "деньги по-вышенной мощности" и нач-ся процесс мультипликатив​ного расширения денеж.массы.

С помощью названных инструментов Центр.Банк  реализует цели кредитно-денежной политики: поддержание на опр. уровне денеж.массы (жесткая монетарная политика) или ставки процента (гибкая монетарная политика). Варианты денеж.политики по-разному интерпретируются на графике денеж.рынка. Жесткая политика поддержания денеж. массы соотв-ет вертик.кривой предл-я денег на уровне целевого показателя денеж.массы. Гиб​кая монетарная политика м.б. предст-на гориз. кривой предл-я денег на уровне целевого значе​ния %-й ставки. Промежуточный вариант соотв-ет наклонной кривой предложения денег.

Выбор вариантов кредитно-денежной политики зависит от причин изменения спроса на деньги.

60. Экономический рост: понятие, показатели уровня, типы, факторы, результаты.
Колеба​ния объема выпуска при краткосрочном макроэк-ком равновесии объяснялись изменениями со​вокуп. спроса. Но краткосрочные колебания объема выпуска, уровня занятости, цен происходят вокруг тренда, за​данного общим поступат. движением экономики, увели​чением ее реального объема выпуска, т.е. эконом. рос​том. Эконом. рост можно рассм-вать как долгосрочный аспект динамики совокуп. предл-я или потенциал. объема выпуска. Анализ его факторов и закономерностей является одним из центральных вопросов макроэкономической теории.

Экономический рост - увеличение реального дохода в экономике (ВНД, ВВП или НД), а также рост реального выпуска в расчете на душу населения. Для измерения эк. роста исп-ся показатели абс. прироста или темпов прироста реаль​ного объема выпуска в целом или на душу населения:

      ∆Yt = Yt - Yt1 или ∆Уt=Yt\Yt-1, где t – индекс времени.

Иногда выделяют рост дохода в расчете на одного занятого. Этот показатель может отличаться от показателя в расчете на душу населения, т.к. отражает уровень эк. активности населения.

Эк. рост наз-ся экстенсивным, если он осущ-ся за счет привлечения доп. ресурсов и не меняет ср.произв-сть труда в обществе. 

Преимущества: 1) min безработицы; 2) быстрое освоение природ. рес-сов;

Недостатки: 1) исчерпаемость рес-сов; 2) технич.застой; 3)выс. затратность; 4) снижение пок-лей произв-сти; 4) деградация.

Интенсивный рост связан с применением более совершенных факторов пр-ва и технологии, т.е. осущ-ся не за счет увеличения объемов затрат ресурсов, а за счет роста их от​дачи. Интенсивный рост служит основой повышения благосостояния населения. 

Преимущества: 1) отсут-е огран-сти эк.роста в усл-ях разв-я НТП и неисчерпаемости рес-сов; 2) выс.образов. и проф.уровень; 3) технич.,соц.,эк.прогресс; 4) экономия на матер.,трудовых  рес-сах.

Недостатки: 1) рост безраб-цы; 2) выс.степень интенсификации труда.

Говорят о преимущ-нно интенс-м или экстенс-м типе эк. роста в зав-ти от уд. веса тех или иных факторов,вы​звавших этот рост.

Факторы эк.роста часто группируют в соот​вет-и с типами эк. роста. К экстенсивным факторам относят рост затрат капитала, труда, к интенсивным — технологич. прогресс, экономию на масштабах, рост обра​зоват-го и професс-го уровня работников, повы​шение мобильности и улучшение распред-я ресурсов, со​вершенствование управления про-вом, соответ-ее улучшение законодат-ва и т.д., т.е. все, что позволяет каче​ственно усовершенствовать как сами факторы пр-ва, так и процесс их испол-ия. Иногда в виде самостоят.фактора эк.роста выделяют совокуп. спрос как главный катализатор процесса расширения пр-ва.

В кач-ве причин, сдерживающих эк. рост, часто наз-ют ресурсные и эколог. ограничения, ши​рокий спектр соц. издержек, связанных с ростом пр-ва, а также неэффективную эк. политику прав-ва.

61. Цикличность экономического развития. Экономический цикл и макроэкономических показателей на стадиях (фазах) цикла.

Экономический цикл – периодич. колебания уровней занятости, пр-ва и инфляции. Причинами цикличности явл-ся: периодическое истощение автономных инвестиций; ослабление эффекта мультипликации; колебания объемов де​нежной массы; обновление "основных капитальных благ" и т.д. В макроэк-ке отсутствует интегральная теория эк. цикла и экономисты разл.направлений концентри руют свое  внимание на разных причинах цикличности. Однако большинство экономистов считают,  что уровень совокупных расходов непосредственно опр-ет уровень занятости и пр-ва. При этом факторы сезонных колебаний деловой ак тивности в некоторых отраслях (в с\х,строи тельстве и т.д.) исключаются.
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Основн.фазами эк.цикла явл-ся подъ​ем и спад, в ходе которых происходит отклонение от средних показателей экономической динамики.

Реальный ВВП отклоняется от номинального — эти колебания фиксируются дефлятором ВВП. Колебания фактич. объема выпуска вокруг потенц. ВВП характ-ся показателем СВР=(Y-Y*)\Y*, где У — фактич.объем пр-ва; У* — потенциальный объем пр-ва. Потенц. ВВП — объем пр-ва при полной занятости ресурсов. Полная занятость ресурсов предполагает поддержание доли ненагруженных произв-ных мощностей на уровне 10 — 20% их общего объема и естеств. уровня безработицы в размере 6,5 — 7,5% от общей числен-ти раб.силы. Эти показатели могут варьироваться по разл.странам, но во всех случаях  полная занятость ресурсов исключает их 100%-ое исп-ние.

Циклически изменяются также уровни занятости, безработицы, инфляции, ставки процента, валютного курса и объем денеж.массы. Однако осн.индикаторами фазы цикла служат уровни занятости, безраб-цы и %-ой ставки и валютного курса может быть различной в зав-сти от факторов, вызвавших спад. Спад занятости и выпуска, вызванный сокращением совокуп. расходов, нередко сопровождается снижением ср.уровня цен и уровня инфляции. Наоборот, спад, вызванный сокращением совокуп.предл-ния, нередко сопров-ся повышением уровня цен и уровня инфляции. В обоих случаях динамика процентных ставок будет опр-ться политикой Центробанка по регулированию денеж.мас​сы, что, в свою очередь,вызовет соотв-щие изменения и уровне валют.курса.

Диагностика фазы экон. цикла явл-ся одной из наиболее сложных задач макроэкон-го прогнозиро​вания, разрешение кот.связано с необход-стью совер​шенство-вания сбора и обработки статистической инф-ции, построения комплексных индексов (по типу индекса опере​жающих индикаторов), а также с развитием методов экон-​ко-матем-го моделирования. В переходной эк-ке, в том числе и в российской, эти проблемы приобретают особую актуальность ввиду отсутствия адекватной статисти-ческой базы данных и необходимого опыта исп-ния инструментом макроэкон-го управления.

Объемы пр-ва и занятости наиболее сильно реаги​руют на смену фаз эк.цикла в отраслях, произво​дящих ср-ва пр-ва и потребит.товары дли​т.пользования. В отраслях, производящих потребит. товары кратковременного пользования, колебания занято​сти и выпуска менее значительны.

Для общей оценки состояния эк-ки и эффективности экон. политики нередко исп-ся "индекс нищеты", кот. предст-ет собой сумму уровней безработицы и инфляции как двух осн.показате​ли макроэк-кой нестабил-ти.
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